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Resumo

Os estudos em podcasting no Brasil demandam aprofundamento, caracterizacbes e
especificidades que tangem essa midia, e isso vem sendo feito ao longo de sua historia. Com base
nisso, o objetivo desse trabalho foi analisar as caracteristicas e estruturas mais utilizadas pelos
50 podcasts mais ouvidos em plataformas como Spotify, Google Podcasts e Apple Podcasts para
que pudéssemos refletir sobre as formas com que sdo organizadas. Para tanto, realizamos uma
observacdo sisteméatica com base em propostas de classificagdes anteriores para buscar
predominancias que nos permitam discutir sobre o que vem se tornando proprio da gramatica do
podcast brasileiro. A partir disso, o trabalho apresenta uma proposta preliminar de categorizagao
de oito eixos estruturais mais utilizados: 1) Relato; I1) Debate; 111) Narrativas da realidade; 1V)
Entrevista; V) Instrutivo; V1) Narrativas Ficcionais; VII) Noticiosos; VIII) Remediados.
Palavras-chave: Historia da Midia Sonora; Podcasting; Classificacdo; Eixos estruturais; Midia

sonora; Radio expandido.

Introducgéo

O consumo de podcasts no Brasil tem atraido os olhares dos principais players do
mercado de audio no mundo. Em abril de 2019, a pesquisa divulgada pela Ibope Inteligéncia e
também pelo Instituto Advertising Brasil (IAB)* destaca que “quatro em cada dez internautas
brasileiros ja ouviram algum programa de podcast e mais da metade destas 56 milhdes de pessoas
fazem isso mensalmente”. Os dados destacam que a maioria dos ouvintes esta na faixa entre 25
a 34 anos (32%) e de 35 a 54 anos (33%), e que possuem ensino superior completo (32,7%). O
que atrai 0s anunciantes € a ideia de uma audiéncia cativa e 0 engajamento com as chamadas
acoes liquidas (68%) em que os entrevistados nomearam produtos reais ou promogdes especificas

sem a necessidade de pesquisa aprofundada.
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Ja a plataforma americana de streaming Deezer divulgou uma pesquisa®, em outubro de
2019, na qual o consumo de audio sob demanda cresceu 67% no ano em questao. Ja 0 consumo
na plataforma atingiu o patamar de 177%, sendo acompanhado por um expressivo aumento
também em agregadores como Spotify, Google Podcasts e Apple iTunes. Paises como Alemanha
e Franca ficaram atras do Brasil.

Em relacdo especificamente ao perfil do ouvinte brasileiro, a Associacdo Brasileira de
Podcasters (ABPod) divulgou tais informacGes como parte dos resultados da PodPesquisa
realizada em 2019°. A quinta edigdo recebeu mais de 16 mil respostas e constatou que a maioria
dos ouvintes € homem (72%) e tem idade média de 28 anos. Em relagdo aos habitos de consumo,
os resultados referentes a edicdo de 2018 mostram que o ouvinte prefere o celular como
plataforma de escuta (92,1%) e escolhe o dudio sob demanda por trés motivos principais: poder
realizar outras atividades enquanto ouve (77%), qualidade e diversidade do contetdo (75,3%) e
liberdade para ouvir quando, como e onde quiser (74,6%).

Em paralelo a esse crescimento e a esses perfis de consumo, pesquisadores buscam
compreender melhor o fendmeno por meio de observacdes empiricas e producdes-teste que
experimentam as mais diversas estruturas textuais dessa linguagem sonora - debates, entrevistas,
narrativas, noticiarios, entre outros. De acordo com Viana (2020), quando o podcasting surgiu,
as discussdes académicas que o permeavam eram se 0 formato se enquadrava ou ndo numa
vertente radiofdnica, no entanto, na atualidade, as reflexdes giram em torno das suas
potencialidades e complexidades narrativas. Acreditamos que sdo justamente essas
potencialidades que permitem uma variedade de organizacdo textual, e que séo essas diversas
formas que o podcast pode assumir que merecem um olhar mais detalhado neste momento.

O podcasting como estratégia de producdo sonora no atual cenario midiatico € parte do
transbordamento das préaticas radiofnicas para além da estrutura hertziana. Nesse sentido,
compreendemos que € preciso aprofundar o debate sobre linguagens radiofénicas
(FERNANDEZ, 2008) para compreender que o radio vive um momento diferenciado e
expandido, vai além da transmissdo hertziana e se faz presente na TV por assinatura, no portal
da internet, no aplicativo para celular e no podcast (KISCHINHEVSKY, 2016). E como afirma
Lopez (2010), o meio se torna hipermidiatico, com diferentes formatos possibilitados pela nova

I6gica de producéo e apuracao, no entanto mantém o audio como sua espinha dorsal.

5 Disponivel em: https://bit.ly/3zZNK099 Acesso em: 31 mai. 2021.
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O pesquisador inglés Richard Berry (2019) mapeou questdes especificas que tangem o
podcasting, e como resultado aponta a intimidade, inovacdo, informalidade, independéncia e a
(des)intermediacdo. Todos esses apontamentos contribuem para a reflexdo sobre uma nova
composigéo discursiva de narrativa radiofonica na historia recente dessa linguagem. No entanto,
para além das caracteristicas do formato, acreditamos que analisar o conjunto de estruturas
utilizadas por essas producfes ¢ também a base para entender as dindmicas e estratégias de
investigacao em podcasts. Tais produtos vao da espetacularizacdo de produtos do entretenimento
(HERSCHMANN E KISCHINHEVSKY, 2008), passam por produc6es educativas (CHAGAS
E VIANA, 2019), por séries criminais (BERRY, 2015), se apresentam como producdes seriadas
em radiojornalismo narrativo (KISCHINHEVSKY, 2018) e investigativo (LOPEZ et al., 2018).

Com base nesse cenario, justifica-se a discussdo sobre uma possivel categorizacdo de
podcasts. Dessa forma, apresentamos primeiramente um panorama conceitual histérico de
propostas classificatdrias dessa midia sonora em didlogo com o contexto mercadoldgico dos anos
em que foram propostas - neste momento, ndo nos restringimos ao enquadramento brasileiro. Na
sequéncia, observamos o atual cenario em conjunto com as produc¢des contemporaneas do pais
por meio de uma pesquisa exploratoria inicial.

O objetivo desse trabalho, entdo, & mapear as estruturas mais utilizadas por podcasters
nas suas produgdes sonoras com a finalidade de refletir sobre elas e sobre a maneira com que sdo
organizadas. Assim, esse artigo apresenta os resultados de uma observacdo sistematica realizada
sobre os 50 podcasts mais ouvidos nas plataformas Spotify, Google Podcasts e Apple Podcasts.
A escolha das plataformas segue a pesquisa divulgada pelo Ibope Inteligéncia que aponta os trés
agregadores como os mais utilizados - depois do Youtube - pelos brasileiros consumidores de
audio. Como principal resultado, propomos uma classificacdo preliminar, mas contemporanea,
do que chamamos de eixos estruturais ou estruturas da producédo de podcasts no Brasil.

Os primeiros anos do podcasting e a escassez de propostas conceituais classificatorias

O termo podcasting apareceu pela primeira vez em 12 de fevereiro de 2004, cunhado por
Ben Hammersley, no jornal inglés The Guardian’. O jornalista se referia a uma forma de
transmitir dados por meio do RSS e os programas de audio que eram distribuidos via podcasting
passaram a se chamar podcast. Essa tecnologia permitia que outros formatos midiaticos também
fossem transferidos, no entanto, o audio ganhou protagonismo.

Ainda no ano de 2004, em 20 de outubro, surge o primeiro podcast no Brasil, o Digital

Minds, criado por Danilo Medeiros como parte de seu blog de mesmo nome (LUIZ, 2014).

! Disponivel em: https://bit.ly/2SgIQEK Acesso em 01 jun. 2021.
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Quando as primeiras produgdes brasileiras surgiram, elas possuiam trés principais caracteristicas:
1) a maioria era voltada para a area de tecnologia; 2) assumiam um tom confessional, como
diarios pessoais em audio; 3) assemelhavam-se a programas ao vivo de radio com pouca ou
nenhuma edicao.

Apesar da semelhanca com essa midia massiva, algumas de suas caracteristicas eram bem
particulares, como a transmissao on demand por exemplo. Por isso - e entre outros motivos como
0 seu carater multimidia - a preocupacao dos pesquisadores logo nos primeiros anos recaia sobre
discutir se o podcast poderia ou ndo ser considerado radio (VIANA, 2020). E nesse sentido que
surge uma das primeiras propostas de categorizacdo de podcast.

Medeiros (2006) prop6s uma classificacdo dessa midia em quatro modelos:

1) Metéafora — possui caracteristicas semelhantes a um programa de radio de uma emissora
convencional (dial), com os elementos caracteristicos de um programa como: locutor/apresentador, blocos
musicais, vinhetas, noticias, entrevistas etc;

2) Editado — As emissoras de radio editam os programas que foram veiculados na programacao
em tempo real, disponibilizando-o0s no seu site para serem ouvidos a posteriori pelo ouvinte que “perdeu
a hora do programa”;

3) Registro — sdo também conhecidos como “audioblogs”. Este modelo, segundo o autor, é 0
mais curioso e possui temas muito diversos;

4) Educacionais — Através desse modelo de podcast é possivel disponibilizar aulas, muitas vezes
em forma de edi¢es continuadas, semelhantes aos antigos fasciculos de cursos de linguas que eram
vendidos nas bancas de revistas.

Com base nessa proposta, percebemos que o0s primeiros anos do podcasting no Brasil se
caracterizam ou por serem producdes amadoras de pessoas que investiam em interesses proprios
como diversdo para seus programas - professores, interessados em tecnologia - ou por serem
considerados repositorios de emissoras radiofonicas, que disponibilizavam parte da programacao
sem que houvesse nenhuma adaptacdo ou complemento do material que foi primeiramente
veiculado no dial.

O contetido que Medeiros (2006) classifica como “editado” ¢ o que Negredo e Salaverria
(2008) chamam de “shovelware™. Para os autores espanhdis, trata-se de

publicar informacg&o a granel, sem selecdo nem adaptacdo ao suporte (...) Com a aparicao
de novos suportes de acesso, 0 shovelware também se estende aos sites de informacéao
interativos em telefones moveis ou televisores que ndo sdo adequados as limitagdes do

suporte e se limitam a replicar a pagina da web desenhada para a tela de um computador
(NEGREDO E SALAVERRIA, 2008, p. 58, traducao nossa).

Ou seja, esse modelo consiste na simples replicagéo da producdo em sua integralidade:

apenas um unico contetdo distribuido por diversas plataformas. Nestes primeiros anos, a
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presenca de midias comerciais na podosfera era marcada apenas por reproducgdo dos audios que
iam ao ar na grade de programacao das emissoras.

De acordo com Luiz (2014, p. 11), o ano de 2005 é marcado pelo que o autor chama de
podfade, “o fim de varios podcasts no Brasil e no mundo pelas mais diversas razoes”. No entanto,
ele aponta que novos podcasts surgiram em meados de 2006 e que essa midia voltou a ter um
crescimento especialmente a partir de 2008. Assim como as producfes eram escassas, as
producdes académicas sobre podcasting também eram pouco representativas no quesito
quantidade. Essa situacdo ndo se limitava ao cendrio brasileiro, como nos apresenta Bonini
(2020). De acordo com o pesquisador italiano,

Contrariamente ao que poderiamos acreditar, o0 podcasting como objeto de estudos de midia
ndo recebeu tanta atencdo, salvo por algumas notéveis e frequentemente citadas excegoes.
The Radio Journal, revista académica dedicada a trabalhos sobre radiodifusdo e midia
sonora, publicou apenas quatro artigos que tinham o podcasting como foco principal entre
2004 e 2014, enquanto trés artigos foram publicados sobre podcasting na revista académica

americana Journal of Radio and Audio Media. Trés outros artigos foram publicados na New
Media & Society no mesmo periodo (BONINI, 2020, p. 16).

No entanto, o cenario se altera a partir de 2014, principalmente devido ao lan¢camento da
série norte-americana Serial. E a partir desse podcast — e do incontestavel® sucesso que fez — que
as pesquisas académicas ganham impulso e é a partir dele também que novas producdes sonoras
nascem na podosfera. Serial consolida-se como fonte de inspiracdo tanto para pesquisadores
quanto para produtores. Para Bonini (2020, p. 25), “Serial ndo foi apenas um dos maiores
sucessos do radio publico narrativo, mas também representa um ponto de virada para a segunda
era do podcasting: é o programa que fez esta tecnologia de distribuicdo se tornar mainstream e
transformou-a num meio de massa”.

Essa segunda era apresenta caracteristicas que vao contribuir para a proposta de
classificacdo de podcasts pelos pesquisadores, como veremos.

A segunda era e as classificagdes de podcasts

Bonini (2020) acredita que o radio publico - pelo menos o americano, ressalta o autor -
teve um papel fundamental no impulsionamento das producdes em podcasting, haja vista que o
préprio Serial foi realizado e apresentado por Sarah Koening, ex-produtora do This American
Life, um programa de radio veiculado pela emissora publica norte-americana NPR.

Para o autor, o inicio da segunda era do podcasting marca a entrada da midia no caminho

para a profissionalizacdo da produ¢do e a normalizagdo do consumo. “O podcasting entrou numa

805 episodios da primeira temporada foram distribuidos ao longo de 12 semanas e em tempo recorde ja somavam 5 milhdes de
downloads. Em marco de 2017, Serial contabilizava mais que 250 milhdes de downloads de suas duas temporadas - 175 milhdes
s6 da primeira (KISCHINHEVSKY, 2018, p. 78).
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nova fase de sua evolucdo, em que comeca a gerar um mercado ndo mais simplesmente
complementar ao do radio, mas um mercado alternativo” (BONINI, 2020, p. 15). Esse contexto
nos da pistas para pensar sobre o perfil que comecam a se destacar: se antes predominava um
amadorismo na criagcdo de produgdes independentes que eram realizadas muitas vezes em
momentos de lazer, a partir de 2014 entram em cena podcasts produzidos por profissionais com
fins comerciais e lucrativos.

A partir do inicio dessa segunda era, 0 que vemos € um constante aumento no nimero de
producdes e de consumo de podcasts a cada ano. Em 2019, o Digital News Report do Reuters
Institute for Journalism reforgou o crescimento do consumo de podcasts em todo 0 mundo com
mais de 70 mil respondentes. No Brasil, 51% dos entrevistados afirmaram ouvir algum tipo de
conteudo sonoro em podcast (NEWMAN, 2019).

Em paralelo a isso, pesquisadores vém tentando classificar os podcasts enquadrando-0s
ora em géneros, ora em formatos. Ainda que sejam poucas as propostas, apontamos algumas que
se destacam e que nos permitem refletir sobre o contexto em que foram sugeridas. Percebemos
que a maioria delas esta voltada especificamente para o jornalismo.

Kischinhevsky (2018), por exemplo, dispde-se a explorar as conexdes entre o podcasting
e 0 jornalismo, propondo uma discussdo teorica sobre o conceito de jornalismo narrativo voltado
para o radio, desdobrando-se para o que tem sido desenvolvido em podcasts. O autor prop&e
denominar como “radiojornalismo narrativo em podcasts” as producdes que carregam a narrativa
como eixo central do relato jornalistico. Para ele, essas producdes sdo caracterizadas por uma
apuracdo em profundidade, na qual o jornalista ouve amplamente as fontes e recorre a ilustracédo
desses personagens varias vezes ao longo da producdo; e ao fato de ndo haver uma restricao de
tempo das sonoras utilizadas, como ocorre no radiojornalismo convencional. A maioria, ainda,
retoma crimes ou envolvem investigacbes marcadas por controveérsias, sendo sempre histérias
veridicas que tiveram alguma cobertura da imprensa, mas ndo com a devida profundidade.

Além dessas pontuacBes, o radiojornalismo narrativo em podcasts pode trazer uma
construcdo narrativa dos fatos relatados, com rica descricdo de ambientes e situagdes. O
uso da primeira pessoa é recorrente pelos apresentadores, que ndo se furtam a verbalizar
suas duvidas, impressfes e opiniGes, embora sempre tendo como pano de fundo valores

implicitos relacionados ao jornalismo, como a busca pela verdade e pelo equilibrio na
representacdo de versfes contraditérias dos fatos (KISCHINHEVSKY, 2018, p. 79).

Esse tipo de enredo carrega consigo, ainda, caracteristicas proximas as reportagens, como
uma apuracéo aprofundada e uma selecéo criteriosa de fontes, aliadas a uma narrativa composta
pela oralidade proveniente do radio, apropriando-se da técnica do storytelling e proporcionando
a aproximagéao do ouvinte com o assunto tratado. A proposta de Kischinhevsky (2018) surge com



@ X111 ENCONTRO NACIONAL DE HISTORIA DA MiDIA

Racismos, violéncias e resisténcias nas dindmicas do tempo

ISSN 2175-6945

base no éxito de Serial - como apontado anteriormente - e a partir, principalmente, do Caso
Evandro®, podcast brasileiro inspirado no norte-americano que também desponta na podosfera
como sucesso nacional.

J& Martinez-Costa e Géarate (2019, p. 320, tradugdo nossa) nos apresentam o que chamam
de podcasts daily news - ou noticiosos diarios. Trata-se de um perfil de podcasts com frequéncia
regular

criado para distribuicdo multiplataforma sob demanda por uma marca de noticias de
prestigio, cujo objetivo é expor e explicar topicos diarios atuais em um formato curto, entre
3 e 25 minutos. Nascido para contar as informacfes-chave do dia, vai além da saturacéo
dos canais de noticias e distribuicdo, busca gerar conteido Uutil, diferenciado e

complementar a outros servi¢os do meio, contando com os recursos de producdo de todo o
grupo empresarial.

Tais produgdes, segundo os autores, buscam criar e fidelizar novos publicos por meio de
um servico de facil assinatura. Além disso, incorporam, em formato de &udio, a personalidade
informativa do meio que o produz. Newman e Gallo (2019) também olham para os daily news e
propdem a divisdo em trés subcategorias, sendo elas:

1. Micro-boletins - de 1 a 5 minutos, tém como objetivo fornecer um resumo rapido das
noticias do dia;

2. Resumo de noticias - de 6 a 15 minutos, sdo podcasts mais longos que tém como objetivo
informar as pessoas em determinados momentos do dia com uma breve atualizaco;

3. Andlise aprofundada - geralmente com foco em um assunto especifico, apresenta 20
minutos ou mais de duracéo.

As propostas tanto de Martinez-Costa e Géarate (2019) quanto de Newman e Gallo (2019)
surgem em um momento em que ha aumento na producéo de podcasts noticiosos, impulsionados
principalmente pelo sucesso de The Daily, podcast diario de noticias do The New York Times
lancado em 2017. No Brasil, o lancamento de Café da Manhd, do grupo Folha de S&o Paulo, do
O Assunto, do grupo Globo, entre outros, marca a entrada dos daily news brasileiros na
podosfera.

Ainda seguindo a linha de podcasts jornalisticos, Bufarah (2021) apresenta uma proposta
de classificagdo para essas producdes com base nos conceitos de radiojornalismo e géneros
radiofénicos. A sugestdo do autor possui uma abordagem geral e esta proxima de uma

sistematizacdo catalografica, composta por onze topicos'®. Nos interessa especificamente o

= produzido pelo Projeto Humanos e conta a histéria do menino Evandro Ramos Caetano, de apenas 6 anos de idade, que
desapareceu no dia 06 de abril de 1992, na cidade de Guaratuba, no litoral do Parana. Em maio de 2020, havia atingido a marca
de 5 milhdes de downloads. Informagao disponivel em: https://bit.ly/3xDrlgH Acesso em 19 jun. 2021

10 bados gerais; Aspectos formais; Recursos de producdo; Varidveis tematicas; Recursos narrativos; Quanto ao formato; Quanto
ao tempo; Autoria; Finalidade; Periodicidade; e Interatividade.
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denominado “recursos narrativos”, que propde classificar os podcasts com base nos géneros de
seus conteudos. Sendo assim, os contetdos dos podcasts poderiam assumir 0s seguintes
formatos:

Género informativo — formatos: notas, noticias, flash, manchete, boletim, reportagem, entrevista;

Género opinativo — formatos: editorial, comentario, resenha, crénica, testemunhal, debate, painel,
charge eletrénica, participacdo de ouvintes, radio-conselho;

Género interpretativo — formatos: coberturas especiais, perfil, biografia, documentérios,
divulgacdo técnico-cientifica, enquete;

Género utilitario — formatos: previsdo do tempo, transito, agenda cultural (roteiro), servico e
utilidade publica, cotagdo, necrologia, indicadores; e

Género diversional — formatos: histéria de vida, feature radiofénico ou histéria de interesse

humano, e fait divers radiofonicos.

Até aqui, apresentamos quatorze categorias diferentes nas quais essas producdes podem
se enquadrar. Ao passo em gue a producdo e popularizacdo de podcasts vao aumentando, esse
formato vai se tornando cada vez mais plural e assumindo formas hibridas e variadas. E diante
disso que Berry (2020) se propde a olhar apenas para o que seria a “parte comum” entre tais
producdes. Assim, o autor inglés apresenta uma proposta experimental sobre a classificacdo dos
formatos de podcast com base minimalista.

Berry (2020), entdo, sugere olhar para trés principais tipologias - conversa, narrativa e
ficgdo - e tenta explorar o que consta no “DNA” da produc@o: “ao criar a menor estrutura
possivel, podemos pensar no que realmente esta acontecendo. Estamos conversando? (entre
pessoas gravadas ou entre ouvinte e podcaster) Estamos contando uma histdria e conduzindo o
ouvinte através de uma narrativa? ou estamos em um mundo ficticio?” (BERRY, s/p, 2020,
traducdo nossa). Assim, sua proposta de classificacdo seria composta por:

Conversa - pode ser composta por entrevistas sobre um ou mais assuntos, bate-papos, ou seja, as
diferentes formas de se ter uma conversa;

Narrativa - producfes com estrutura narrativa, seja um documentario de varios episédios, um
podcast de noticias que explora um topico ou uma Unica voz contando uma historia;

Além delas, ha também a categoria ficcdo que, segundo o autor, foi separada das demais
por possuir caracteristicas muito particulares, ainda que ele ndo tenha apontado detalhes sobre
elas. Cabe destacar que essas trés classificagdes, como o proprio autor aponta, sao muito amplas
e podem ser aplicadas em qualquer podcast.

Por outro lado, Martins e Fraga (2021, p. 4-5) apresentam uma proposta especificamente
atrelada as producdes televisivas. Os autores veem nessas redes intermidias uma estratégia

mercadologica que aposta no podcast como uma forma de ampliar a relagdo com a audiéncia
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televisiva. Dessa forma, podcasts que nascem a partir de programas de televisdo poderiam ser
classificados da seguinte maneira:

a) Replicacdo/remediacdo simples: podcasts institucionais que reproduzem contetdos televisivos
com pouca ou nenhuma alteracdo. O audio é uma mera transposicdo de trechos ou da totalidade de
emissoes televisivas. Exemplos: Que historia € essa, Porchat?, Conversa com Bial, Papo de Segunda etc.

b) Expansdo: podcasts institucionais que expandem e/ou aprofundam o conteudo televisivo,
potencialmente acenando como estratégias transmidia, alimentando a discussdo em torno das emissdes
televisivas e estendendo a experiéncia do publico com 0s programas e seus respectivos universos.
Exemplos: podcasts do Gshow (BBB ta On, Novela das 9, Isso é Fantéstico), do R7 (A Fazenda 12) etc.

c) Critica e andlise televisiva: produtos realizados por outras empresas ou iniciativas amadoras.
Exemplos: podcasts de empresas jornalisticas (UOL Vé TV, Noveleiros) ou independentes (TV Ao Cubo,
Novelissimas, Matei Odete etc).

d) Circulacdo de profissionais: podcasts que aproveitam profissionais da TV como agregadores
de publico e credibilidade conquistados por sua atuagdo televisiva. Exemplos: O Assunto, Papo de
Politica, Bem Estar etc.

e) Migracdo audio-TV: podcasts que ddo origem ou inspiram producdes televisivas. Exemplo:
Caso Evandro.

f) Migracdo definitiva TV-audio: produtos originalmente televisivos que deixaram a TV e
passaram a ser produzidos exclusivamente em audio. Exemplo: Fora de Hora.

g) Producdo nativa do streaming: podcasts préprios de plataformas de streaming originalmente
televisivos que incorporaram streaming de audio. Exemplos: Pega Essa Ref, Astroldgicas, Atencdo,
Passageiros, Fala, emancipade e outras produgdes do Globoplay.

A proposta dos autores surge cerca de 4 meses ap0s a Rede Globo promover, em 21 de
janeiro de 2021, um evento online intitulado Audioday que anunciou novidades para os féas de
podcasts, incluindo a disponibilizacdo dos audios na plataforma Globo Play.

Eixos estruturais da producdo de podcasts no Brasil

Os estudos realizados ao longo da histéria dos podcasts no Brasil privilegiam a busca
pelas especificidades dos formatos como uma necessidade de ampliar as caracterizagdes do que
sdo o0s produtos. Viana (2020) demonstra isso ao buscar alinhar como a midia foi conceituada
dentro e fora da nocdo de linguagem radiofonica nas Ultimas decadas. Por outro lado, a
preocupacdo externada por Berry em entrevista na revista Radiofonias!! sobre a necessidade de

buscarmos ampliar e aprofundar as especificidades € uma das motivacdes pela busca da

1 Disponivel em: https:/bit.ly/3cVMLwWB Acesso em 19 jun. 2021.
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observacdo sistematica sobre o que chamamos aqui de eixos estruturais da producao de podcasts

no Brasil.

Seguindo as propostas de classificagdo, citadas anteriormente, por Medeiros (2006),
Kischinhevsky (2018), Martinez-Costa e Gérate (2019), Newman e Gallo (2019), Berry (2020),
Bufarah (2021) e Martins e Fraga (2021), optamos por realizar uma observacéo sistematica dos
50 podcasts mais ouvidos no Spotify, Google Podcasts e Apple Podcasts. A escolha das
plataformas segue a pesquisa divulgada pelo Ibope Inteligéncia que aponta os trés agregadores
como os mais utilizados - depois do Youtube - pelos brasileiros consumidores de audio.

A escolha da observacdo sistematica como metodo permite, segundo Wolf (2009), um
olhar voltado a praticas sociais e suas produc6es culturais a partir de dados e analises prévias,
coletados no ambiente de estudo. Praticamos, desta forma, um levantamento buscando olhar para
as estruturas narrativas sem nos atermos nas tematicas, nos assuntos, géneros e formatos.
Segundo Trivifios (1987), “observar, naturalmente, ndo ¢ simplesmente olhar”, mas sim destacar
um conjunto de acdes inseridas em contradi¢des, dinamismos, significados, atividades e outros
aspectos precisam ser agrupados para a busca de aspectos nas suas aparéncias.

Por fim, segundo Gil (2008), a utilizacdo da observacao sistematica nas ciéncias sociais
também permite uma descrigdo precisa dos fendmenos observados e o teste de hipoteses a partir
de aspectos ou pontos que sdo significativos para o trabalho do/a pesquisador/a. Dessa forma, a
observacao cruzou as diferentes propostas de classificacdo utilizadas na pesquisa tedrica com o
objetivo de perceber permanéncias, auséncias e possibilidades de aprofundar os estudos para
além da aproximacdo com a ideia de géneros e formatos do radio (BARBOSA FILHO, 2003).

Percebemos, ao longo da pesquisa, fronteiras em constante mutacdo, nas quais
caracteristicas que definem um episédio como narrativo muitas vezes se misturam com debates,
entrevistas e outras estratégias de aproximacdo com o ouvinte. Podcasts como Mamilos,
Supervulgar, Medo e Delirio em Brasilia, Respondendo em Voz Alta, Nds, Nao Inviabilize, Os
Sécios Podcast, entre outros, fogem a l6gica de compartimentos Unicos ou de inser¢cdo em
formatos ou géneros especificos até entdo trabalhados na bibliografia da area, ja que oscilam por
entre as categorias propostas. Assim, o olhar voltado para as estruturas foge ao debate de caixas
ou categorias prévias, mas identifica caracteristicas gerais que podem transitar e expressar uma

linguagem em constante mutago e adaptac&o pelos produtores (FERNANDEZ, 2008).

A partir da observacéo, foi possivel encontrar as seguintes estruturas que predominam ou

estdo presentes nos podcasts inseridos entre 0s mais ouvidos no Brasil:
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Relato: Crdnica ou narragdo particular, voltada diretamente ao ouvinte, realizada por uma ou mais

vozes, buscando promover uma reflexdo sobre informacdes de interesse pessoal em temaéticas de nicho.

I1. Debate: Predomina a troca ou exposicao de ideias entre participantes com ou sem convidados externos

VI.

com a ancoragem de um “apresentador” ou “host”. Nesta estrutura, os participantes dialogam e

interagem entre si, muitas vezes direcionando sua fala um para o outro.

Narrativas da realidade - Conta uma histdria real utilizando de personagens com enredo marcado
por conflitos e arcos narrativos. Dentre ele, estdo as produgdes caracterizadas por uma apuragdo em
profundidade, na qual o jornalista ouve amplamente as fontes e recorre a ilustracdo desses personagens
varias vezes ao longo da producdo (KISCHINHEVSKY, 2018);

. Entrevista: Realizada pelo/a host do podcast com direcionamento de perguntas a um ou mais

convidados com a finalidade de entender sobre um assunto especifico. Diferencia-se do Debate pois
raramente h& interacédo direta ou didlogo entre os entrevistados — quando ha mais de um no programa

—, 0/a host é sempre 0 mediador.

Instrutivo - Podcast de carater instrutivo que tem como objetivo desenvolver, aperfei¢oar ou exercitar
algo de interesse do ouvinte. Possui estrutura semelhante a uma aula ou a um curso.
Narrativas Ficcionais - Conta uma historia ficcional utilizando personagens, enredo(s) marcado(s)

por conflitos e arcos narrativos;

VI11.Noticiosos: Os podcasts noticiosos podem ser diarios, como os Daily News definidos segundo

Martinez Costa e Garate (2019, p. 320) como produtos criados “para distribuigdo multiplataforma sob
demanda por uma marca de noticias de prestigio, cujo objetivo é expor e explicar tépicos diarios atuais
em um formato curto, entre 3 ¢ 25 minutos”, ou entdo com frequéncias diferentes desta, como os
semanais de analise. Ainda seguimos a microdivisdo de Newman e Gallo (2019) que identificam trés
subcategorias: a) Micro-boletins - de 1 a 5 minutos, tém como objetivo fornecer um resumo rapido das
noticias do dia; b) Resumo de noticias - de 6 a 15 minutos, sdo podcasts mais longos que tém como
objetivo informar as pessoas em determinados momentos do dia com uma breve atualiza¢éo; c) Anélise
aprofundada - geralmente com foco em um assunto especifico, apresenta 20 minutos ou mais de

duragéo;

VI1I1. Remediado - Produtos oriundos de outras midias (Radio, TV e Internet), inseridos na podosfera em

forma de repositdrios. A compreensdo sobre 0s podcasts remediados também se aproxima com a
ideia do que Negredo e Salaverria (2008) chamam de “shovelware™ enquanto publicagdes sem
adaptagéo ao suporte.

Os dados de analise que permitiram observar esse conjunto de caracteristicas demonstram

uma ascensao de relatos voltados para interesses muito particulares, conduzidos em sua maioria

por uma Unica pessoa que orienta ou destaca determinados assuntos. Definido aqui como Relato,

essa estrutura esta presente em 33,3% dos podcasts presentes na lista das plataformas observadas
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e conduzem produtos que vdo do “Hordscopo Didrio”, até aconselhamentos religiosos como
“Juntos em Adoragdo”, ou entdo cronicas como “Jout Jout de Saia” e de autoajuda com o
“Autoconsciente”.

A estrutura do Relato permite perceber uma preferéncia dos ouvintes que segue a
caracteristica de intimidade e proximidade da linguagem sonora e, consequentemente, do
podcast. Por outro lado, ainda que tenhamos casos em que formatos como editorial, comentario,
resenha, cronica, testemunhal podem se aproximar dessa estrutura, ndo necessariamente se
convergem para um género opinativo ou algo semelhante. A reflex@o praticada sobre tematicas
de nicho também demonstra uma alteracdo de preferéncia dos tradicionais Debates (16,7%) para

os relatos.
Eixos estruturais da producio de podcasts no Brasil

Instrutitvos

9.3%

Remediado

3,7%

Narrativo Ficional
7.4%

Relato
33,3%

Narrativas da realidade
14,8%

Entrevista
9.3%
Noticiosos
5,6%

Debate
16,7%

Fonte: elaboragéo propria

Em segundo lugar na preferéncia dos ouvintes brasileiros, o Debate - onde predomina a
troca ou exposicéo de ideias entre participantes com ou sem convidados externos - aparece em
16,7% das producoes levantadas. Exemplos da importancia de se pensar em eixos estruturais em
detrimento da rigidez dos géneros e formatos estao presentes em podcasts como “Mamilos’: nele,
predomina o debate, mas também sdo utilizadas outras estruturas, como a entrevista e a narracao
dos fatos que abre os episodios. Essa mistura também esta presente em exemplos como
“NerdCast”, "Inteligéncia Ltda.”, “Jota Jota Podcast” ou “Filhos da Gravida de Taubaté”.

Outras estruturas sdo as Narrativas da Realidade (14,8%) e as Narrativas Ficcionais
(7,4%). A diferenca nesses casos se da ndo somente pelas estruturas, mas também pelas formas
de direcionamento dos contetdos. No caso do jornalismo, a especificidade esta na aproximacao
ou reconstrugdo da realidade com as caracteristicas destacadas por Kischinhevsky (2018), além

de casos em que 0 arco narrativo é exposto ao contar historias de pessoas comuns, personagens
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historicos ou até mesmo situacdes do dia a dia. Isso pode ser exposto em podcast como “Nos”
ou entdo “Medo e Delirio em Brasilia”. Por fim, as Narrativas Ficcionais seguem a proposi¢édo
de Berry (2020) e séo utilizadas em estruturas que védo de audiolivros e radionovelas baseados
na ficgdo, até podcasts como “Respondendo em Voz Alta” e “Mucao”.

Uma estrutura ja vista em estudos anteriores (CHAGAS E VIANA, 2019) é a de Instrucéo
(9,4%), que engloba, em sua maioria, podcasts educativos e outros que exploram questdes como
aperfeicoamento pessoal. Frequentemente, 0s episodios possuem uma pessoa que faz a mediagéo
do conhecimento, propondo questdes, exercicios, conselhos ou dicas sobre determinados temas,
costumam apresentar-se com uma estrutura semelhante a uma aula ou a um curso.

A Entrevista (9,3%) é também uma das estruturas preferidas pelos ouvintes pela
possibilidade de exposicdo e direcionamento de perguntas aos entrevistados sobre suas tematicas,
sendo estes convidados exclusivos ou que dividem o momento com outros. A diferenca dos
Debates é que geralmente ndo hé interacdo direta entre os entrevistados, hd a mediacgao direta do
apresentador/host. Em muitos casos, a entrevista ocorre com até mais de um convidado, mas com
temporalidades diferentes. Producdes como “Prazer, Renata”, “JesusCopy” e “Os Soécios
Podcast” sao exemplos que utilizam dessa base para criar intimidade com o ouvinte e inserir

cotidianos, histdrias e personagens na producéo.

Os podcasts Noticiosos (5,6%) possuem caracteristicas temporais marcadas, ja que
possuem frequéncia rigidamente estabelecida, ja& que raramente sdo encontrados em
periodicidades diferentes do diario ou semanal. Os Daily News como “O Assunto”, “Resumao
Diério”, “Café da Manha”, “Estaddo Noticias” e “Panorama CBN” sdo exemplos de produg¢des
com estrutura noticiosa. A sintese noticiosa por meio de boletins rpidos ou entdo o0s resumos da
semana sdo outras op¢des de apresentacdo das noticias como parte da preferéncia dos ouvintes

nos produtos analisados.

Por fim, a transposi¢do de contetdos radiofonicos, televisivos e oriundos da internet tal
qual sdo veiculados se inserem na condi¢do de Remediados (3,8%), como ja apontavam Martins
e Fraga (2021) sobre as producdes exclusivas da televisdo. Em alguns casos como “Flow
Podcast”, a transmissdo primeiro ocorre nos canais do Youtube, Twitch e Facebook e depois se
transforma em podcast. Ndo ha edicBes especificas de abertura ou finalizagdo. O produto é
replicado de forma simples, como também ocorre com o “Pingo nos Is”, da Jovem Pan, “CBN
Brasil”, ou o “Quinta Misteriosa”.

Considerac0es finais: o que dizem as estruturas?
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O panorama historico realizado nos permite vislumbrar como as propostas de
categorizacbes sdo estabelecidas dentro de contextos especificos ao longo da historia do
podcasting. Dessa forma, nos propomos a olhar para o atual cenario, marcado pela expansao
dessas produgdes, com o objetivo de refletirmos sobre como 0s podcasts se organizam e se
estruturam.

A partir da observacdo sistematica dos 50 podcasts mais ouvidos do Spotify, Google
Podcasts e Apple Podcasts, encontramos a predominancia de algumas estruturas, e sdo elas que
propomos como uma outra forma de categorizagdo. Assim, 0s eixos estruturais, ou estruturas da
producdo de podcasts, sdo: 1) Relato; I1) Debate; I11) Narrativas da realidade; 1) Entrevista; V)
Instrutivo; V1) Narrativas Ficcionais; VII) Noticiosos; VIII) Remediados.

Esses dados demonstram a pluralidade nas producdes brasileiras e a necessidade de
pensar nas especificidades e caracteristicas que marcam 0s estudos em podcast. Se antes
predominavam os podcasts de debate, instrutivo e remediado, o cenério atual apresenta mais
diversidade nas estruturas. Isso, por um lado, nos faz acreditar que tem havido mais
experimentacBes no &mbito da producao e, por outro, que essa busca é parte de uma caminhada
para a construcdo de uma gramatica prépria, ainda que partindo de modelos ja utilizados pelo
radio tradicional.

Os eixos estruturais nos ajudam a compreender melhor os componentes dos podcasts para
além dos géneros e formatos, ja que estes dois, quando especificamente relacionados a esta midia,
estdo em constante mutacdo e experimentacdo. O podcast tem se assumido como um produto
hibrido e fluido, mas que mantém e reforca em seu cerne a relacdo de intimidade e informalidade
com o ouvinte. Por mais que essa midia se apresente como um produto do radio expandido,
acreditamos que € preciso pensar em estruturas gerais que abriguem os mais variados conteldos
sem que haja apropriacéo direta dos géneros e formatos radiofonicos.

Por fim, estudar as formas com que se organizam € fundamental para que possamos
refletir sobre algumas peculiaridades intrinsecas aos podcasts, j& que cada vez mais essas

producgdes se consolidam como uma pratica autbnoma a do radio.
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