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Resumo

Este artigo reflete sobre como recentemente o feminismo foi impulsionado pela midiatizacao,
através da articulacdo entre as possibilidades oferecidas pelas redes digitais e a vida midiatizada
dos sujeitos contemporaneos. Inicialmente tratamos da definicdo de midiatizagdo e o contexto
das redes digitais com base em Hjarvard (2012), Martino (2018), Fausto Neto (2018) e Castells
(2015). Depois mencionamos o movimento feminista, suas principais agdes contemporaneas no
Brasil, e sua presenca no ambito comunicacional digital, principalmente a partir de Escosteguy
(2018), Dutra (2018) e De Lara et al (2016). Observamos que essas pautas tiveram um avango
consideravel na discussao e execucdo de agdes, proporcionadas pela midiatizagdo.
Possibilitando, dessa forma, maior alcance aos individuos e ampliando debates acerca da posi¢ao
feminina na sociedade que propiciam mudangas nos ambitos on-line e off-line.

Palavras-chave: Midia Digital, Feminismo, Midiatiza¢ao, Redes Sociais.

Introduciao

A forma com que as novas tecnologias vém se inserindo em nosso cotidiano nas ultimas
décadas torna a midia parte fundamental de nossas formas de expressdo, opinido e compreensao
no mundo em que vivemos. Especialmente em se tratando de questdes politicas. Através dos usos
proporcionados pelas redes sociais digitais somos capazes de nos posicionar politicamente e
enfatizar as demandas comunicadas por causas € movimentos sociais, como na busca por
emancipacdo feminina e justiga social dentro do feminismo.

E possivel observar um processo de midiatizagdo ocorrendo no consumo e costumes dos
individuos, remetendo a proximidade entre nossas praticas sociais e as dindmicas midiaticas que
causam uma profunda presenca da midia no dia a dia (FAUSTO NETO, 2018). Comunicar-se ¢
algo inerente as nossas vidas. Assim, quando nos questionamos a respeito das acdes antes

exercidas em espacos fisicos, percebemos que muitas delas hoje ocorrem também em espagos

! Trabalho apresentado no GT Historia da Midia Digital, integrante do XIII Encontro Nacional de Historia da Midia.
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virtuais. Como aquelas realizadas pelos movimentos sociais, que passam a ser impulsionadas no
meio on-line por intermédio de redes sociais.

E possivel observar, portanto, que nas Gltimas décadas o feminismo, como queremos tratar
aqui, vem ganhando cada vez mais espago em plataformas digitais, ampliando suas agdes para
além das ruas. Pensando nisso, este artigo visa discutir e refletir sobre a forma com que o
movimento feminista contemporaneo foi impulsionado pela midiatizagdo, através da articulagdo
crescente entre as redes sociais digitais e a vida dos sujeitos midiatizados nas sociedades atuais.

Para isso, situamos o trabalho em dois eixos principais: a definigdo do conceito de
midiatizagdo e sua relacdo com as redes sociais digitais, a partir de Stig Hjarvard (2012), Luis
Mauro Martino (2018), Antonio Fausto Neto (2018) Christine Hine (2016) e Manuel Castells
(2015). Para Hjarvard (2012), a midiatizagdo refere-se aos processos pelos quais a cultura e a
sociedade tornam-se cada vez mais dependentes dos meios de comunicacdo a ponto de a logica
midiatica estar inserida nas praticas culturais e sociais, influenciando-as. Martino (2018)
complementa isso, ao afirmar que o conceito de midiatizagdo surge para superar uma dualidade
entre midia e sociedade, pois ndo ¢ mais possivel abordar a relagdo entre as duas sem o termo. E
ainda, Fausto Neto (2018) cita que o conceito de midiatizacao define-se pela sua correspondéncia
com o estagio atual da sociedade em que vivemos e pelo acesso ao conhecimento, a cultura e as
institui¢des que a internet trouxe.

Em segundo momento, ¢ abordado o movimento feminista e o papel da midia em seu
desenvolvimento em nossa €poca através dos meios digitais, com o apoio de autoras como Zeila
Dutra (2018), Ana Carolina Escosteguy (2018) e Bruna de Lara et al (2016). Buscando ampliar o
alcance de mulheres tanto sensibilizadas quanto guiando as discussdes, o feminismo como
movimento politico e social se mantém em constante transformacao tal qual as tecnologias da
informagdo que se entremeiam também as relagdes sociais (DUTRA, 2018). A associagdo entre
ambos pode propulsionar a expansao de movimentos e agcdes que se tornam fendmenos ativistas
que vém crescendo no Brasil nas ultimas décadas, incentivando mudanca social e a demanda por
direitos femininos (ESCOSTEGUY, 2018).

E para essas possibilidades que esse artigo direciona seu olhar, no sentido de destacar as
formas como os processos proporcionados pela midiatizacdo podem ser entendidos enquanto
aliados da propulsao e popularizagdo do movimento feminista no Brasil contemporaneamente.

Essa acdo pode ser vista de forma bastante positiva quando entendemos que, quando as propostas



@ X111 ENCONTRO NACIONAL DE HISTORIA DA MiDIA

e nas icas do tempo

ISSN 2175-6945

de emancipagdo feminina chegam a cada vez mais sujeitos, alguns passos sdo dados na direcao de

uma sociedade menos desigual®.

Midiatizacio e Redes Digitais

Processos como a midiatizagao e o advento das tecnologias virtuais na vida dos sujeitos agem,
cada vez mais, nos processos das interagdes sociais. Hoje existem movimentos politicos,
culturais, comunicacionais e etc que se formam, quase que integralmente, gragas as
possibilidades oferecidas por essa realidade. As plataformas de redes sociais, por exemplo, se
configuram como espagos que propiciam a organizacdo, a integragdo e a propagacao de
mensagens de uma forma inédita. E, assim, se torna pertinente observar esses acontecimentos e
pontuar a sua importancia em relagdo ndo so6 as vivéncias on-line, mas também ao que se passa no
mundo como um todo. Ou seja: essas movimentagdes reverberam além do ambito on-line e, de
formas muito significativas, acabam tendo resultados importantes para as nossas vivéncias
enquanto sujeitos globalizados. Exemplo disso sdo os movimentos politicos e sociais que, com 0
advento da internet e das midias digitais, se revolucionaram, passando por uma transicao
intimamente relacionada a formagao de articulagdes a partir do dmbito virtual.

Tudo isso se encaixa dentro de um contexto amplo: a midiatizagdo. O conceito foi cunhado na
década de 1980 por Eliseo Verdon e corresponde hoje ao nosso estadgio societario, caracterizado
pelo uso da internet e o acesso possibilitado ao conhecimento, a cultura e as as instituicdes, € ao
entrelacamento de praticas sociais permeadas por dindmicas midiatizadas (FAUSTO NETO,
2018). A passagem do termo de palavra a conceito foi visivel a partir de uma problematizagao de
sua defini¢do, que em grande parte dos casos mantém-se como um sindnimo de “presenca da
midia” ou “presenca na midia”. Assim, o processo de midiatizagdo também estd ligado as
perspectivas dos meios de comunicagdo, tradicionais ou digitais, que facilitam a adaptacio de
instancias sociais nos processos midiaticos (MARTINO, 2018). A complexidade da midiatizagao,
portanto, afeta todos os setores e relacdes da vida cotidiana (VERON, 1997 apud FAUSTO
NETO, 2018).

A ideia da midiatizagdo elimina a proposi¢do epistemologica de uma lacuna entre midia e
sociedade '"substituindo as interseccoes e/ou articulagdes entre espagos isolados pela
transformagao de midias, individuos e instituigdes entendidos como parte de um todo do qual ndo

¢ possivel separar uma das partes" (MARTINO, 2018, p.229). O que significa dizer que, cada vez

4 Isso, ¢ claro, entendendo que existem ainda diversas demandas que ndo sdo atendidas nesse momento e que devem
ser abordadas com o devido folego. Este trabalho se dedica a abordar uma determinada parcela dessa questdo, sem
que se intencione detalhar problematicas que sdo complexas e ndo seriam mencionadas de forma adequada em uma
pesquisa de execucao limitada e direcionada.
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mais, as vidas dos sujeitos contemporaneos passam a ser permeadas por problemadticas que
rondam ambas as questdes - on-line e off-line - de forma interligada. Diante disso, a midiatizagdo
em si propria ¢ “caracterizada por um desenvolvimento bilateral, no qual a midia se tornou
institucionalizada dentro de outros dominios sociais, a0 mesmo tempo em que adquiriu o status
de instituicao social em si mesma” (HJARVARD, 2014, p.26).

E importante destacar que isso se amplia as demais instituicdes da sociedade, em que a midia
exerce um forte papel nas praticas constitutivas, como a vida familiar, politica, escolar e
profissional. H4 uma virtualizagdo das instituicdes pelo fato de as midias digitais estarem
trazendo essas novas formas de viver o cotidiano e o social (HJARVARD, 2014). Como exemplo,
destacamos que até mesmo em espagos criados com o propdsito de moderar o consumo midiatico
€ Opor-se aos excessos presentes em nossa sociedade, tal como as chamadas ecovilas, a midia se
faz presente e necessaria (RONSINI, 2019). Consideradas comunidades intencionais, as ecovilas
sdo caracterizadas por serem locais afastados dos centros urbanos, visando um modo de vida
sustentavel e de cooperagdo, com uso mididtico moderado. No entanto, também podemos
perceber a midia, e a internet num geral, como essencial para o sustento dessas comunidades.
Uma vez que, apesar do distanciamento, ¢ pelas redes sociais digitais que essas oferecem cursos e
programas que auxiliam na sua economia, por exemplo. Utilizando, portanto, as tecnologias
como aliadas.

Nesse sentido, Martino (2018, p. 231) afirma que a midia “além de ocupar um lugar de
destaque no espaco social, ¢ diretamente responsavel por algumas de suas transformacoes”. A
partir desse viés, o autor ainda coloca entdo que, o conceito de midiatizagdo pode ser um
instrumento metodologico para relacionar as intersec¢des entre instituicoes e meios de
comunica¢do. Com base nisso, entende-se que midiatizagdo €, consequentemente, um processo
resultante do uso progressivo dos dispositivos de midia por parte da sociedade. Entretanto, ele
ainda salienta que as mudancgas provocadas por este processo ndo devem ser entendidas apenas

como um encadeamento estimulado pela presen¢a da midia:

Ao invés disso, deveriamos entender a mudanca social e cultural como uma transi¢ao
de uma configuragdo de influéncias institucionais dentro de um dominio particular
para uma configuragdo diferente que muda o equilibrio de poderes entre as
instituicdes em questdo, e talvez introduza novos recursos e regras institucionais em
um dominio. (HJARVARD, 2014, p.37)

Deve-se, assim, examinar essas novas formas comunicacionais e entrelagamentos com
atencdo, sendo que fatos e discursos surgem nas plataformas da midiatizagdo, circulando e

podendo criar novos debates e perspectivas (FAUSTO NETO, 2018).
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Diante de todo o exposto, se torna interessante discutir rapidamente também assuntos
provenientes de abordagens vinculadas a tematica da cultura digital, da sociedade em rede e da
posicdo que as midias sociais ocupam nesse cenario, especialmente pelo espaco que a internet
lhes confere dentro das instituicdes. Nesse sentido, Manuel Castells (2015) coloca que a difusao
da internet, que ocorreu em meados dos anos 1990, e cresceu exponencialmente até hoje, resultou
da combinacdo de trés fatores: o primeiro ¢ a descoberta da grande rede de computadores, por
Tim Berners-Lee. O segundo ¢ a "mudanga institucional no gerenciamento da internet,
mantendo-a sob o gerenciamento frouxo da comunidade mundial da internet, mas privatizando-a,
e permitindo tanto usos comerciais quanto corporativos" e, por fim, "as grandes mudangas no
comportamento cultural e social: individuacao e interligacao" (CASTELLS, 2015, p.36).

A ideia de que "a sociedade em rede é construida em torno de redes pessoais e organizacionais
movidas por redes digitais e comunicadas através da internet e de outras redes de computadores"
(CASTELLS, 2015, p.37) acaba tomando uma posi¢ao bastante importante nesse contexto. Por
este angulo, as redes sociais vem se tornando "plataformas para todos os tipos de atividades, nao
s0 para relacdes de amizade ou bate-papo, mas para distribui¢do de marketing, e-commerce,
educagdo, criatividade cultural, midia e entretenimento" (CASTELLS, 2015, p.40). O que,
naturalmente, corrobora as proposi¢cdes de Hjarvard (2014) e Martino (2018) a respeito das
teorias de midiatizagdo em relacdo a onipresenca das midias sociais digitais no dia-a-dia dos
sujeitos contemporaneos.

Propondo questdes que vao ao encontro do supracitado, Christine Hine (2016), pontua que sao
os trés aspectos fundamentais para a internet nos dias de hoje: ela esta incorporada a vida comum,
¢ corporificada e assume uma posi¢ao cotidiana aos sujeitos. A sua incorporagdo em nossas vidas
estd relacionada ao fato de que "usamos a internet de uma forma despercebida para fazer nossas
atividades didrias [...] conectando espagos on-line e off-line de formas complexas" (HINE, 2016,
p.15). Nao existe mais uma separacdo clara entre esses espacos. Ou seja, cada vez mais as
tecnologias digitais se tornam uma parte inerente da vida dos sujeitos, abandonando a posic¢ao de
esfera separada da existéncia cotidiana. Entdo, o surgimento das redes sociais digitais provocou
uma forte guinada no cendrio mundial, alterando as formas como nos relacionamos, produzimos e
consumimos conteudos midiaticos, nos relacionamos com a politica, € muito mais.

Percebemos, a partir disso, que diversos movimentos sociais como, por exemplo, o feminismo,
vem utilizando os meios digitais como espago de expansdo e mobilizacdo e, com isso, € inegavel
a importancia que toma a proposi¢do de observar essa realidade com mais atengdo. "As novas

formas de articulacdo social mediadas pelas redes sociais digitais t€ém possibilitado um novo
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formato de ativismo", e nesse cenario, "a internet estabelece-se como um espago de
disseminagdo, organizacdo e mobilizagdo da agdo coletiva" (MIGUEL, MARX, ARNDT, 2020,
p.12). Essas agdes, principalmente devido ao fato de ocorrerem em um ambiente tdo multiplo
quanto a internet, acabam tendo a oportunidade de se propagarem de forma global e, nesse
cenario, notamos que no ambito brasileiro contemporaneo isso nao ¢ diferente: aqui temos uma
grande incidéncia de manifestacdes, movimentos e articulagdes que se dao nesse contexto. E ¢
justamente nesse momento que percebemos um dos principais diferenciais que a internet possui
quando falamos a respeito da propagagao de movimentagdes sociopoliticas. Bruna De Lara (et al,
2016) explica que ainda que as informagdes produzidas no meio virtual, especialmente nas redes

sociais, ndo sejam tao aprofundadas,

textos enxutos chamam mais aten¢do do que longos escritos, e o conteudo em forma
de imagens e videos ¢ mais valorizado. Mesmo fora das redes sociais, como em
colunas e blogs, preferem-se textos mais informais. E muito improvavel que uma
pessoa que estd navegando pelas redes sociais queira parar para ler um artigo
académico de vinte paginas sobre o feminismo, ndo é? Porém, essa mesma pessoa
estara disposta a assistir a um video, a ver uma imagem ou a ler um texto menor que
lhe interesse. Sendo assim, alguém que nunca tenha tido contato com o feminismo
passa a té-lo (DE LARA, et al, 2016, posigdo 134).

Essa ¢ uma das razdes que destacamos para justificar a importincia de estudarmos os
desdobramentos das pautas de movimentos sociais, como € o caso do feminismo, dentro das redes
sociais. Isso ganha uma importancia também no sentido de valorizar esses debates e compreender
que, ¢ a partir dessas vivéncias que muitas pessoas passam a ter acesso ao movimento e,
consequentemente, ao inicio de sua emancipacao enquanto individuos. Sendo, conforme pontuam
Miguel, Marx, Arndt (2020), a internet um ambiente que passou a ser apropriado pelo feminismo

como um espago para a propagacao das suas pautas.

Feminismo nas Redes

Quando falamos sobre as possibilidades existentes para o feminismo dentro do ambito das
redes sociais, Gabriela Ferreira e Jodo Vicente Lima (2020, p.2273) contam que inicialmente as
"redes sociais feministas foram constituida por meio da presenca fisica e uma interacdo baseada
em tecnologia analogica e eletronica, como troca de cartas, produ¢do de cartazes, telefonia,
producao de jornais, fanzines e materiais graficos impressos". Portanto, contemporaneamente,
"na internet, encontra-se uma nova possibilidade de rede social — eletronica e, posteriormente,
digital" (FERREIRA, LIMA, 2020, p.2273). Essa percepcao denuncia algo que hd muito tempo

vem se construindo e passa a tomar um espaco cada vez mais preponderante em nossa realidade:
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a formag¢ao de uma movimentacao cultural que esta formada a partir das interagdes vinculadas ao
ambiente digital.

Sendo "o feminismo, um movimento politico e social, em constante transformagdo, assim,
como as novas tecnologias da informagao" (DUTRA, 2018, p.20), essas mutagdes se vinculam
principalmente as transformacdes no tecido das relagdes interpessoais. Conforme ja mencionado
neste trabalho, as relagdes que sdo mediadas por dispositivos eletronicos tecnoldgicos como, por
exemplo, computadores e celulares, ganham cada vez mais for¢a e importdncia em um mundo
globalizado, e se constituem, principalmente, a partir do que chamamos hoje de redes sociais.
Essas novas formas de relacionamento interpessoal reverberam, naturalmente, em novas
configuragdes do tecido social. E, dito isto, notamos que hd uma grande poténcia em observar
essas questdes mais de perto e, no caso deste artigo, a partir de um olhar voltado para as
transformagdes vivenciadas pelo feminismo nesse contexto.

Para Ana Carolina Escosteguy (2018, p.23), "movimentos, organizacdes € coletivos feministas
se expandiram consideravelmente na sociedade contemporanea como um todo. Fendmeno muito
visivel, também, no Brasil". Zeila Dutra (2018, p.3) corrobora este pensamento, ¢ pontua que "o
envolvimento das mulheres, o uso das novas tecnologias da informacao (TIC 's), para o ativismo,
aumentou na ultima década e em relagdao as pesquisas realizadas no inicio dos anos 2000”.
Segundo uma pesquisa da Fundacdo Perseu Abramo, realizada em 2010, e exposta por
Escosteguy (2018), houve um aumento de 21% para 31% nos 10 anos anteriores a pesquisa, no
numero de brasileiras que se consideram feministas. Portanto, ja a €poca, as redes sociais seriam
as grandes responsaveis pela constituigdo de um espaco de articulacdo feminista. Mais
recentemente, em pesquisa feita em ambito nacional pelo instituto Datafolha’ em 2019, temos os
resultados da inser¢do e popularizagdo on-line no movimento feminista: 38% das respondentes
com 16 anos ou mais se consideraram feministas. Um aumento de cerca de 8% em relagdo a
pesquisa da Fundagdo Perseu Abramo realizada em 2010 (ESCOSTEGUY, 2018). Isso mostra
que, ainda que diante de dificuldades socioecondmicas®, a popularizagdo dos espagos on-line

possibilitou que o feminismo chegasse em lugares e pessoas que, sem o virtual, ndo chegaria.

><https://dossies.agenciapatriciagalvao.org.br/dados-e-fontes/pesquisa/feminismo-e-violencia-contra-a-mulher-datafo
1ha-2019/> Acesso em 11 de maio de 2021.

® Segundo a Pnad Continua TIC 2018, divulgada em abril de 2020 pelo IBGE, 25,3% dos brasileiros nio tém acesso
a internet, isso representa cerca de 46 milhoes de brasileiros. Além disso, quase metade de quem ndo tém acesso a
rede (41,6%) ndo o faz por ndo saber usar. Ainda, 11,8% dos entrevistados dizem que o servigo de acesso a internet é
caro. (TOKARNIA, 2020).
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Na ultima década podemos perceber, portanto, um crescimento significativo dos movimentos
sociais e politicos que tém a internet como pano de fundo principal. O que ajuda a levantar essas
pautas para cada vez mais pessoas, colaborando com uma maior universalizagdo do movimento,
permitindo que sujeitos que provavelmente ndo teriam contato com o ele de outra forma, o fagam
através das redes. Todas essas movimentagdes feministas contemporaneas que vivenciamos nos

altimos anos,

produzem uma diversidade de narrativas que se contrapdem aos valores dominantes e
a representagdes estereotipadas, fortalecem o pluralismo num cenario miditico
excessivamente conservador pressionando por politicas publicas para atenuar as
desigualdades de género, pela eliminacdo das discriminacdes contra a mulher e
demais identidades ndo-hegemonicas e contribuindo para uma politica mais
democratica. (ESCOSTEGUY, 2018, p.24).

Essas acdes virtuais se dao ao redor de todo o globo, de formas variadas, abordando diversas
pautas, como € o caso, por exemplo, da Marcha das Vadias, que teve seus momentos iniciais no
Canada e, rapidamente ganhou destaque global gracgas as possibilidades oferecidas pelo universo
das redes sociais (TOMAZETTI, 2015).

E interessante pontuar, entretanto, que este engajamento virtual ndo se limita ao ambito das
redes. As organizagdes que se ddo no ambito das plataformas de midias digitais servem, na
grande maioria do tempo, como acessorias as lutas que se ddo no ambito off-line. Dutra (2018,
p.31) corrobora este pensamento, € afirma que essas experiéncias que se dao no ciberespago sdao
importantes "ndo s6 em um engajamento virtual, mas o deslocamento para o mundo real,
propondo mudancas concretas, através do debate que se instalou, falando sobre o feminismo, o
ativismo e a tecnologia". A seguir, pretendemos fazer uma breve reflexdo de como o feminismo
se desenvolveu no ambito on-line no Brasil na tltima década, através de um apanhado geral dos
principais movimentos feministas que tiveram a internet e as redes sociais como seus propulsores

principais.

Os desdobramentos contemporianeos do movimento feminista no Brasil

O dominio do ciberespaco de modo mais geral acontece de forma tardia na América Latina
num todo, e mais especificamente no Brasil, quando comparamos este cenario a outros paises do
mundo, como os no Norte Global (DUTRA, 2018). Entretanto, em detrimento desta realidade,
que ¢ permeada por diversas problematicas sociais, ¢ sim através da internet que se concretiza a
exploragdo das novas tecnologias pelas feministas brasileiras. E, entdo, a partir de 2010 que
aconteceram campanhas significativas no Brasil encabegadas por péaginas e coletivos feministas.

Nesse momento, se consolida também a formac¢ao de uma nova identidade da luta feminista. Esse
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momento hoje pode ser chamado de Primavera Feminista e, ¢ possivel ser entendido também
enquanto uma formacao da quarta onda do movimento feminista brasileiro (DUTRA, 2018).

O ciberespago permite que as mulheres se fortalegam, identifiquem e organizem de uma forma
jamais vista, permitindo que um novo caminho, mais plural e democratico, seja formado dentro
do movimento. Isso tudo a partir da desconstru¢ao de inumeros estereédtipos e padroes que foram
instituidos socialmente a respeito das posigdes, atribuigdes e deveres femininos’. "No tocante ao
ciberfeminismo enquanto movimento social, esse consegue ressignificar elementos do feminismo
a partir das novas tecnologias e dos espagos ocupados pelas mulheres" (DUTRA, 2018, p.25).

Reconhecendo que "o uso das redes foi o pilar para articulagdo dos movimentos ativistas em
todo o pais", destacamos que o "feminismo se apropriou [do uso] da hashtag e a tornou um
simbolo de resisténcia e militancia do ativismo dentro das redes sociais" (DE OLIVEIRA,
DUARTE, DE CARVALHO, 2019, p.15). Portanto, o que hoje chamamos no Brasil de quarta
onda feminista ¢ um momento que se vincula, inicialmente, com o surgimento Marcha das
Vadias, em meados do ano de 2011. A primeira Marcha das Vadias ocorreu em 2011, no Canada,
em resposta a conduta de um policial que afirmou, quando indagado sobre o nimero de estupros
contra as mulheres, que a origem deles ocorria porque elas se vestiam como vadias. A partir de
um ato de protesto contra o discurso do policial, o movimento internacionalizou-se com
comunicac¢do em rede e solidariedade (TOMAZETTI, 2015).

As manifestagdes, apoiadas pela forca das redes sociais, se espalharam por véarios paises,
defendendo como principal bandeira a liberdade do corpo da mulher. Rapidamente o0 movimento
se espalhou nos meios on-line e off-line e, no ambito brasileiro, as Marchas que aconteceram
pautaram principalmente a importancia do fim da violéncia sexual contra as mulheres, bem como
a luta pelo direito de liberdade e autonomia das mulheres sobre seus corpos. O espaco on-line
ocupado pelo movimento ganhou destaque principalmente no Facebook, onde se constituiram
paginas e grupos de organizagdo coletiva®. (TOMAZETTI, 2015; MIGUEL, MARX, ARNDT,
2020).

Essa mistura das fronteiras entre os &mbitos on-line e off-line, que ocorre por meio da internet,
"favorece a constru¢do de redes feministas transnacionais de forma on-line ou off-line, o que

permite reivindicar direitos, convocar, articular e expor a indignacao" (FERREIRA, LIMA, 2020,

" Devemos destacar que o que ocorreu a partir da década de 2010 sdo grandes avangos em relagdo a essa problematica,
entretanto ainda enfrentamos outros desafios que nao foram sanados nesse periodo e em nenhum outro que o sucedeu.
8 Temos alguns exemplos, com as paginas do coletivo no Facebook das cidades de Sdo Paulo
<https://www.facebook.com/MarchaDasVadiasSP/>, Belo Horizonte,

<https://www.facebook.com/marchadasvadias/> Brasilia <https://www.facebook.com/marchadasvadiasdf> e Santa
Maria <https://www.facebook.com/MarchaDasVadiasSM/>. Acesso em 26 de marco de 2021.
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p.2274). Neste contexto, se torna importante pontuar que as plataformas digitais como os
websites e redes sociais, "tém constituido importantes ferramentas para organizagdo dessas
manifestagoes" (MIGUEL, MARX, ARNDT, 2020, p.123). Por conseguinte, temos outros
eventos que sucederam o movimento Marcha das Vadias e que acabam reverberando nessa
mesma logica que mescla os ambitos on-line e off-line. "Tais transformagdes, por sua vez, ¢ que
vao caracterizar este novo periodo do feminismo brasileiro — em articulagdo com os feminismos
de outras partes do globo — como uma quarta onda" (MIGUEL, MARX, ARNDT, 2020, p.123).

Dentre eles, tem-se 0 movimento "Chega de Fiu Fiu", lancado pela pagina do coletivo Think
Olga'®, que surgiu em 2013, e visa mapear as cidades e os pontos que apresentam maior risco de
assédio as mulheres. Essa campanha surgiu no on-line e acabou reverberando nas vivéncias
off-line das mulheres quando, finalmente em 2014, foi lancado um mapa interativo, que
localizava os pontos com maior incidéncia de assédio as mulheres (MIGUEL, MARX, ARNDT,
2020), e também uma cartilha'' que visava ajudar as mulheres a denunciarem e lidarem com o
assédio sexual da melhor forma possivel. Hoje o mapa ndo estd mais disponivel, mas o
movimento ainda possui algumas paginas nas redes sociais, como por exemplo no Facebook'
que ainda conta com 66.484 mil likes. Além disso, no ano de 2018 foi langado um filme" que
aborda essa tematica. Na obra, através de imagens coletadas com cameras escondidas, o dia a dia
de trés mulheres ¢ utilizado para demonstrar como a violéncia de género ¢ constantemente
praticada no espaco urbano. O filme surgiu a partir da inspiracdo das duas diretoras Amanda
Kamanchek Lemos e Fernanda Frazao no movimento encabegado por Juliana de Faria, criadora
principal da #ChegaDeFiuFiu'.

No ano seguinte, em 2014, surgiu também a hashtag #NaoMeregoSerEstuprada. A
movimentagcdo nasceu a partir das acdes da jornalista Nana Queiroz, a partir da percepcdo em
relacdo aos resultados de uma pesquisa do Instituto de Pesquisa Economica Aplicada (IPEA),

159

intitulada “Tolerancia social a violéncia contra as mulheres'””’, que abordava a tolerancia a

violéncia contra as mulheres. Dentre os dados, a informagao que gerou maior polémica nas redes

% <https://thinkolga.com/projetos/chega-de-fiu-fiu/> Acesso em 26 de margo de 2021.

19 <https://thinkolga.com/> Acesso em 26 de margo de 2021.

" <https://thinkolga.com/wp-content/uploads/2020/04/ThinkOlga_Cartilha-Assedio.pdf> Acesso em 26 de margo de
2021.

12 <https://www.facebook.com/chegadefiufiu/> Acesso em 24 de margo de 2021.

1 Atualmente o filme esta disponivel no Globo Play, canal de Streaming da Rede Globo.
<https://globoplay.globo.com/chega-de-fiu-fiu/t/2kKvfvzVyR/> Acesso em 26 de margo de 2021.
<https://www.correiobraziliense.com.br/app/noticia/diversao-e-arte/2018/05/27/interna_diversao_arte,683544/docu
mentario-chega-de-fiu-fiu.shtml> Acesso em 12 de maio de 2021.
B<https://www.ipea.gov.br/portal/images/stories/PDFs/SIPS/140327 sips_violencia_mulheres.pdf> Acesso em 12 de
maio de 2021.
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sociais, indicava que 65%'® dos entrevistados concordavam que mulheres que usam roupas que
mostram o corpo, mereciam ser violentadas. No dia 28 de abril daquele ano, Nana postou no
Facebook uma foto com os dizeres “ndo mereco ser estuprada” escritos em seus bragos'’. Assim,
ela d4 o pontapé inicial para a campanha intitulada “Nao merego ser estuprada”, onde convidava
pessoas a postarem suas fotos acompanhadas da frase tematica (COELHO, BORTOLON, 2016;
BORTOLON, et al, 2015). A jornalista recebeu o apoio, inclusive, da entdo Presidenta do Brasil,
Dilma Rousseff'®. Ela ofereceu solidariedade e respeito a jornalista através de um post em sua
conta pessoal do Twitter.

Pouco tempo depois, em 2015, a campanha #VamosJuntas' foi lan¢ada - também no
Facebook. O movimento surgiu no Rio Grande do Sul a partir da movimentagdao da jornalista
Babi Souza®. A ideia era que as mulheres, ao andarem nas ruas, passassem a oferecer companhia
umas as outras. Isso seria uma forma que elas teriam de se proteger em relacdo as inumeras
violéncias as quais estdo suscetiveis nas ruas, especialmente a noite ¢ em lugares menos
movimentados. "Desde entdo, por meio da hashtag #VamosJuntas, mulheres de todo o Brasil
passaram a lancar seus relatos nas redes digitais para contar sobre suas experiéncias de oferecer
companhia a outras mulheres nas ruas" (MIGUEL, MARX, ARNDT, 2020, p.123). Atualmente a
pagina no Facebook’ ¢ atualizada com pouca frequéncia, mas conta com 423.121 seguidores, €
ainda aborda algumas das pautas vinculadas ao movimento original. Um ano depois do
surgimento da campanha, Souza (2016) langa o livro "Vamos juntas?: O Guia Da Sororidade Para
Todas", que ¢ descrito como um guia de sororidade para todas as mulheres®.

Ainda em 2015 criou-se também a hashtag #MeuAmigoSecreto que, de acordo com o que
Bruna de Lara (et al, 2016) conta, surgiu no Twitter do Coletivo Ndo me Kahlo®, a partir de uma

construgdo espontinea e coletiva’. A #MeuAmigoSecreto surgiu inspirada nas festividades de

1%<https://agenciabrasil.ebc.com.br/geral/noticia/2014-03/maioria-acredita-que-mulher-tem-responsabilidade-em-cas
os-de-estupro-diz-ipea> Aceesso em 26 de margo de 2021.

"7 Na foto ela posa seminua em frente ao Palécio do Planalto.
18<https://agenciabrasil.ebc.com.br/politica/noticia/2014-03/dilma-se-solidariza-com-criadora-da-campanha-nao-mer
eco-ser-estuprada> Acesso em 26 de margo de 2021.
Y<http://gl.globo.com/rio-de-janeiro/noticia/2015/08/movimento-vamos-juntas-une-desconhecidas-contra-violencia.
html> Acesso em 24 de margo de 2021.

20 <http://portal.eusoufamecos.net/diplomada-da-famecos-propoe-vamos-juntas/> Acesso em 25 de margo de 2021

21 <https://www.facebook.com/ababisouza/> Acesso em 28 de margo de 2021.

2 Na obra ela conta a histéria da criagio do movimento #VamosJuntas e de como ele conquistou apoiadores no pais
todo, ajudando mulheres a enfrentarem algumas das dificuldades da rotina em um mundo machista e patriarcal

2 <https://twitter.com/naokahlo> Acesso em 25 de margo de 2021.

2 O Nio me Kahlo é um Coletivo feminista que pretende criar, nas platfafaforma digitais e no ambio off-line,
conteudos para difundir conhecimento sobre questdes de género. <https://naomekahlo.com/> Acesso em 25 de margo
de 2021.
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fim de ano, em que sdo tradicionais as dindmicas de "amigo secreto"?, tradi¢do que se tornou
muito comum nos ambientes corporativos e familiares, por exemplo?. Bruna de Lara, membro do

Coletivo Nao me Kahlo, relembra:

Uma menina reclamava do amigo secreto que havia tirado no sorteio, que ndo lhe
agradava. Inspiradas no formato de seu microrrelato, resolvemos fazer uma série de
tweets que trouxessem uma perspectiva feminista a situacdo. [...] O primeiro tweet
que publicamos foi “Meu amigo secreto diz que aborto ¢ assassinato, mas pediu pra
namorada abortar quando engravidou”. [...] Imediatamente apds a publicacdo dos
tweets, nossas seguidoras comecaram a nos mandar as proprias historias. Depois,
postamos um desses tweets na nossa pagina do Facebook e perguntamos: o que vocés
falariam para o seu amigo secreto? Recebemos varios comentarios seguindo o
mesmo formato. Foi apenas no dia seguinte, porém, que ficamos sabendo da
dimensdo que aquilo havia tomado. Transformaram “meu amigo secreto” em hashtag
e, por meio dela, milhares de mulheres estavam compartilhando seus relatos,
interagindo ¢ se conectando com as historias umas das outras. (DE LARA, et al,
2016, posicao 155)

Essa foi mais uma forma que as mulheres passaram a ter, através do meio on-line, de
denunciar situagdes cotidianas que as deixavam desconfortaveis ou, at¢ mesmo, feriam seus
direitos. Sendo, portanto, mais uma forma que o feminismo, e suas pautas, possuiam, a época, de
chegar nas pessoas.

Outro movimento criado em 2015%, que se originou no off-line e acabou reverberando no
on-line foi a hashtag #MulheresContraCunha. Em outubro de 2015, a Comissao de Constituigao e
Justica e de Cidadania (CCJ) da Camara dos Deputados aprovou o Projeto de Lei 5069/13, de
autoria do entdo presidente da Camara, Eduardo Cunha. O Projeto interferia na Lei 12.845/13, a
Lei de Atendimento as Vitimas de Violéncia Sexual, e pretendia, principalmente, limitar o acesso
a interrupgdo de gestacdo através do Sistema Unico de Satude (SUS) em casos nos quais a pratica
jé era legalizada, além de colocar em perigo também a legaliza¢do da Pilula do Dia Seguinte.

Como resposta, inicialmente foi criada a campanha virtual ‘Pilula fica, Cunha Sai’. Mais tarde,
as organizadoras da campanha convocaram uma marcha de mulheres contra os posicionamentos
de Cunha e o texto da PL em frente a ALERJ (Assembléia Legislativa do Estado do Rio de
Janeiro). A campanha que ganhou o nome de ‘Mulheres Contra Cunha’, aliou a organizagao via

redes sociais a estratégia de rua, e angariou um grande apoio nas redes sociais a nivel nacional,

A brincadeira consiste em que cada participante sorteic um nome dentre os participantes, € este ndo deve contar
para ninguém quem foi o sorteado, e a ideia é que o segredo seja revelado no momento da entrega dos presentes.

% Comegou-se a notar um grande nimero de mulheres desconfortaveis com a possibilidade da brincadeira, uma vez
que seu "amigo secreto” poderia vir a ser algum colega ou parente nem tio agradavel assim.

2 "A campanha integra o cendrio que ficou conhecido como Primavera Feminista de 2015, em alusdo a onda de
protestos da Primavera Arabe em 2011, onde a questdo central girava em torno da insatisfagio de diversos cidaddos
do Oriente Médio com os governos em vigéncia. A Primavera Arabe chamou a aten¢do do mundo especialmente por
conta do expansivo uso das novas tecnologias de informagao e comunicacao (nTICs), que possibilitou que os grupos
ativistas criassem seus proprios meios de comunicagdo paralelos aos meios de midia operados pelo Estado"
(COELHO; BORTOLON, 2016)
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produzindo assim a hashtag € o movimento Mulheres Contra Cunha®® (COELHO, BORTOLON,
2016). Conforme afirmam Ana Paula Coelho e Bianca Bortolon (2016, p.1),
"#MulheresContraCunha reuniu militantes, feministas e varios setores sociais em uma luta que se
converteu contra as diversas praticas conservadoras do deputado".

Mais tarde, em 2018, outro movimento que ganhou destaque nacional de forma muito
significativa foi o movimento #EleNdo. A iniciativa comegou dentro do grupo de Facebook
"Mulheres Unidas Contra Bolsonaro", que chegou a reunir mais 3,8 milhdes de membros, em
oposicao ao entdo candidato a presidéncia, Jair Bolsonaro. Bolsonaro - hoje presidente do Brasil -
ja a época, era envolvido em muitas polémicas, e autor de falas machistas, racistas ¢ misdginas®.
Em forma de protesto as suas falas e posicionamentos, e também como manifesta¢do contraria a
sua candidatura e possivel elei¢do, em outubro de 2018, perto do primeiro turno das elei¢des
brasileiras®’, milhares de mulheres de todo o Brasil, e de diversos paises do mundo, foram as ruas,
mobilizadas pela campanha #EleNao. (MIGUEL, MARX, ARNDT, 2020). As manifestacoes
ocorreram em mais de 110 cidades do Brasil e de outros locais do mundo. "Para especialistas do
movimento feminista brasileiro, #EleNao foi a maior manifestagdo de mulheres da historia do
pais, que chegou a levar mais de 100 mil pessoas as ruas" (MIGUEL, MARX, ARNDT, 2020,
p.127).

Diante desses, € de tantos outros movimentos feministas e compde esse cenario®!, percebemos
que cada vez mais o feminismo "se populariza, ganhando destaque e espago no mundo digital e
nas ruas" (MIGUEL, MARX, ARNDT, 2020, p.126). Assim, somos capazes de perceber que,
cada vez mais, o "ciberespaco oferece uma alternativa aos espagos off-line, através de um acesso
facilitado, considerando a concentragdo territorial de oportunidade e as barreiras geograficas".
(MIGUEL, MARX, ARNDT, 2020, p.125). Diante desse contexto que nos mostra o papel do
feminismo nas lutas sociais vinculadas ao universo digital, percebemos a importancia que a
internet e, mais precisamente, as redes sociais vem adquirindo para a abordagem de pautas que

possuem as questdes feministas e de género como centrais.

28 <https://www.facebook.com/mulherescontrac/> Acesso em 25 de marco de 2021.

29 <https://www.cartacapital.com.br/politica/bolsonaro-em-25-frases-polemicas/> Acesso em 25 de margo de 2021.

30 "Apesar de sua importincia historica, a manifestagdo ndo foi suficiente para impedir a vitoria de Jair Bolsonaro.
Desde sua posse ele vem exercendo uma governanga pautada em uma agenda neoliberal, por meio de a¢des que
precarizam as relagdes de trabalho, desvalorizam os direitos humanos e invisibilizam as minorias. Contexto que, por
sua vez, exige da mobilizacdo de mulheres uma participagdo cada vez mais atuante e articulada, deixando evidente
que os feminismos brasileiros seguem vivos e necessarios nos enfrentamentos ao conservadorismo brasileiro".
(MIGUEL, MARX, ARNDT, 2020, p.127)

31 Como por exemplo as campanhas #AgoraEQueSaoElas e #MeuPrimeiroAssédio, que também sdo parte desta
construcdo feminista no Ambito virtual.
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Consideracoes Finais

A discussdo presente neste artigo buscou refletir acerca da forma com que o movimento
feminista contemporaneo foi impulsionado pela midiatizacdo, através da articulagdo crescente
entre as redes sociais digitais e a vida dos sujeitos imersos em nossa sociedade. Isto posto,
percebemos a importancia da midia e das redes sociais digitais para o feminismo a partir do
momento que permitem voz as mulheres, que expressam demandas, exigem direitos e
disseminam protestos contra injusticas por meio de inumeras agdes promovidas com hashtags e
compartilhamento de informagdes. Observamos que isso auxiliou no impulsionar de temas
feministas e colocou em pauta acontecimentos que, de outra forma, ndo teriam recebido tamanha
aten¢do e oportunidade de resolu¢cdo na midia tradicional.

Assim, a midiatizagdo na vida dos sujeitos trouxe o poder de elevar a abrangéncia de suas
discussdes e ampliar seu alcance, sensibilizando diferentes individuos e nesse caso, mulheres de
diferentes classes, etnias, localidades e realidades e convidando-as a dialogar e debater sobre a
sociedade, sua cultura e sistemas de dominacdo em ambientes midiatizados. Isso proporcionou
uma maior lucidez sobre a opressdo sofrida pelos corpos femininos e portanto, uma maior busca
por solugdes e formas de romper com as praticas sociais € sexuais que contribuem para tal.

Apesar disso, reconhece-se que houveram tematicas ndo abordadas pelos movimentos
mencionados, como detalhes relacionados a racialidade e decolonialidade. Contudo, nosso
objetivo era tratar sobre como a midiatiza¢do auxiliou a impulsionar o movimento feminista a
partir da década de 2010, na chamada Primavera Feminista no Brasil. Nao excluimos a
importancia desses temas, tampouco pretendemos esgotar aqui o debate, abrindo espago para que
futuramente sejam incluidos e seus pontos de vista e para tanto destacados. Afinal, o feminismo
deve servir a todas as mulheres e as redes digitais como uma ferramenta para que se fagam
presentes. O que buscamos elucidar nesse artigo €, sobretudo, as possibilidades oferecidas pelas
plataformas digitais que, se bem utilizadas, podem ser vistas como aliadas da propulsdo do

movimento feminista contemporaneo.
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