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Resumo

O artigo, parte de uma pesquisa mais ampla sobre o tema, analisa estratégias assistencialistas
em programas populares na TV aberta, no Brasil. Buscou-se responder de que forma o
assistencialismo ¢ articulado ao entretenimento para formar uma ponte entre apresentador e
publico. O objeto empirico ¢ o comunicador e empresario Luciano Huck, apresentador do
Caldeirdo do Huck, exibido aos sabados pela TV Globo. O referencial teérico baseou-se nos
estudos de Gomes (2004) sobre a inser¢ao da politica na comunicacdo de massa, além de
conceitos como assistencialismo (ALAYON, 1995), carisma (WEBER, 2004), prestigio (LE
BON, 2018) e imagem de marca (PEREZ, 2004), caracteristicas que, combinadas a uma
linguagem de entretenimento, conferem credibilidade ao apresentador, num terreno de
sensibilidades no qual a politica se insere de modo a influenciar a opinido publica.
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Introducio

Indigenas do Alto Rio Negro, no Amazonas, utilizam raizes do cunami para fazer o
timbo, espécie de veneno vegetal utilizado para atordoar os peixes e facilitar a pescaria em lagos
e rios da regido, conforme registram Cabalzar e Candotti (2013). Com base em tradi¢des

milenares, ha varias regras para o uso do timbo.

Antes do tinguijamento*, o chefe do trabalho pede para todos tomarem banho;
se houver mulher gravida, ela e seu marido devem se banhar primeiro; ndo
devem participar mulheres menstruadas; ndo se deve comer doce ou manter
relacdo sexual antes dessa atividade. Quando entra mulher menstruada, os
peixes morrem, mas nao boiam. [...] Popula¢des Hupda que habitam regides
mais interiores, afastadas dos rios principais, provavelmente se valem mais do
timbo, aplicado nos pequenos cursos d’agua. [...] No verdo, quando a agua

! Trabalho apresentado no GT Historia das Midias Audiovisuais, integrante do XIII Encontro Nacional de Historia da Midia.
2 Jornalista. Doutorando do Programa de Pos-graduagido em Estudos da Midia da UFRN. E-mail: rmoraes132@gmail.com.

3 Jornalista. Pos-doutora em Comunicagdo e Professora do Programa de Pos-graduagdo em Estudos da Midia da UFRN. E-
mail: valquiriakneipp@yhoo.com.br.

4 Ato de espalhar o veneno — misturado ao barro — na 4gua do local de pescaria.
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estd muito baixa, ¢ possivel tinguijar também o leito do rio principal. Essa
pratica, no entanto, ndo ¢ bem vista, uma vez que polui a 4gua e ¢ considerada
causa de diarreias (CABALZAR; CANDOTTI, 2013, p. 104).

E possivel estabelecer alguma similaridade entre essa técnica milenar dos indigenas e
as estratégias midiaticas de entretenimento? O timbo ¢ resultado de uma técnica natural,
manipulada de forma a transformar-se num poderoso narcético para facilitar o ato da pesca. Ha,
portanto, uma clara funcionalidade nesta tradi¢ao cultural indigena. J& o pacote entregue pela
midia vem com o que Merton e Lazarsfeld (2000) denominam (dis)fun¢do, ou funcao
narcotizante, caracterizada pelo bombardeio de informagdes, entretenimento, publicidade, um
cenario em que o receptor, exausto diante da rotina de trabalho, abdica da possibilidade de
analisar os problemas em sua esséncia.

E uma caracteristica da cultura de massa, que “dirige-se as necessidades da vida e do
lazer, as necessidades da vida privada, ao consumo e ao bem-estar, por um lado, ao amor ¢ a
felicidade, por outro lado. O lazer ¢ o jardim dos novos alimentos terrestres” (MORIN, 1997,
p. 69). E a televisdo, um de seus principais produtos, nasceu com esse DNA. Desde o
surgimento, a TV ja havia optado pelo caminho da diversdo, observam Briggs e Burke (2004,
p- 235): “do mesmo jeito que o radio. Tao rapidamente quanto possivel: isto ¢, na dire¢dao do
entretenimento, observou o editor do Courier-Journal de Louisville em fevereiro de 1956”.

No Brasil, de acordo com Capparelli (1982), os primeiros passos marcam a transposicao
literal do meio radio para a tevé, tanto no aspecto humano quanto no de programacao. Tomando
como referéncia a emissora com maior audiéncia, a TV Globo, o entretenimento ainda
predomina® na programagio.

Atenta aos movimentos midiaticos, a politica também se articula a esse panorama de
diversdo, informacado e espetaculo. Gomes (2004) inclui o entretenimento entre os trés aspectos
logicos da relagao da politica com os MCM, a saber: 1) a logica da ruptura — sao ofertados ao
consumidor fatos que fogem a normalidade, néo cotidianos. E a espetacularizagio da realidade;
2) a diversdo — os eventos-noticia sdo ofertados em forma de show; 3) o drama — visa despertar
no receptor reagdes emocionais diante dos fatos.

Tendo em vista esta estrutura, este artigo propde uma analise sobre como agdes

assistencialistas sdo articuladas ao entretenimento para formar uma ponte entre apresentador e

5 “Na sexta, 26 de maio de 2017, dos 25 programas informados pelo site da emissora, 11 eram de jornalismo (40%) € 14 de
entretenimento (60%). Isso significa, incluidos os intervalos comerciais, 7h46min de informacio e 16hl4min de
entretenimento. No sabado, essa relagdo ¢ mais discrepante: o nimero de programas cai para 20, sendo 5 deles de jornalismo
(25%) e 15 de entretenimento (75%), ou, traduzindo em horas, 3h26min de jornalismo e 20h34min de entretenimento”
(KNEIPP; MORAES, 2019, p. 863).
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publico. O recorte ¢ o Caldeirdo do Huck, programa apresentado desde 2000, aos sabados, na
TV Globo, pelo comunicador e empresario Luciano Huck. O referencial tedrico baseou-se em
conceitos como assistencialismo (ALAYON, 1995), carisma (WEBER, 2004), prestigio (LE
BON, 2018), imagem e¢ marca (PEREZ, 2004), caracteristicas que, combinadas a uma
linguagem de entretenimento, conferem credibilidade ao apresentador, num terreno de
sensibilidades no qual a politica também se insere de modo a exercer influéncia sobre a opinido

publica.

Assistencialismo versao high tech

Filho de familia com descendéncia judia, Luciano Grostein Uck® nasceu em Sao Paulo,
em 3 de setembro de 1971. Estudou Direito e Jornalismo na Universidade de Sao Paulo (USP).
O inicio da carreira inclui estagios em agéncias de publicidade, participacdo em programas de

radio e veiculos impressos.

Estreou na TV aos 23 anos, comandando um quadro no programa Perfil, de
Otavio Mesquita. Um ano depois, ja com o nome artistico Luciano Huck, ganhava
seu proprio programa de TV, o Circulando, na CNT Gazeta. Em setembro de
1996, aponta o Memoria Globo, estreia o Programa H, na Rede Bandeirantes de
Televisao (KNEIPP; MORAES, 2019, p. 869).

O Programa H era voltado ao publico jovem, com atragdes musicais, entrevistas € jogos
interativos. No final dos anos 1990, Luciano Huck introduziu no programa dois personagens
femininos que marcaram a historia da atracdo televisiva. Em trajes sensuais, a Tiazinha,
personificada pela modelo e hoje atriz Suzana Alves e, mais tarde, a Feiticeira, interpretada pela
também modelo Joana Prado, se envolviam em brincadeiras nem sempre inocentes com 0s
adolescentes da plateia.

Em 1999, conforme o Memoria Globo (2021, s. p.), Luciano Huck foi contratado pela
Rede Globo “para apresentar o Show da Virada em Sao Paulo e, em abril do ano seguinte,
estreava o Caldeirdo do Huck”, ocupando um horério (as tardes de sdbado) antes destinado a
um icone da comunicag¢ao brasileira: o apresentador Abelardo Barbosa, o Chacrinha.

Segundo Kneipp e Moraes (2019, p. 870), o Caldeirdo do Huck ¢ um “programa de
variedades (entrevistas, atragdes musicais, competi¢des entre artistas) que ao longo do tempo
foi adquirindo quadros ligados a tematica da solidariedade ou empreendedorismo, a exemplo

de o Lar doce lar, Lata velha, Agora ou nunca e Mandando bem”.

¢ Nome de batismo do apresentador, segundo o portal Memoéria Globo (2021).
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Conforme Gshow (2021, s. p.), o Lar doce lar premia “quem tem uma boa historia e
precisa de uma reforma ou de uma casa nova”. Ja o Lata velha contempla “uma grande historia
de amor por um carro que quer ver reformado”. No Agora ou nunca, o candidato com algum
tipo de necessidade (emprego, recursos financeiros ou problemas pessoais) tem a chance de
receber uma premiagdo em dinheiro caso consiga, apds realizar treinamento durante uma
semana, cumprir uma tarefa (geralmente algo que o candidato nao tem habilidade) no programa.
Mandando bem ¢ um quadro de apoio ao empreendedorismo em que o participante também
deve cumprir tarefas determinadas pela produgdo. “Vocé€ ou alguém que vocé conhece tem
talento para empreender e quer um empurraozinho para turbinar o seu negocio? Quem sabe o
Caldeirao pode ajudar” (GSHOW, 2021, s. p.).

No inicio, a aposta do Caldeirdao do Huck foi o estilo reality show (competigdes entre
casais “Acorrentados”’, por exemplo), gincanas, musica e entrevistas. “Com o passar dos anos,
o Caldeirao foi se especializando em contar histérias de pessoas, realizar sonhos e emocionar”,
conforme Memoria Globo (2021, s. p.) sobre a inser¢do de quadros de solidariedade na atracao,
“0 que seria uma vocag¢ao do programa, e do proprio apresentador: ajudar a realizar sonhos”.

Porém, nesta estrutura, sonho rima com esfor¢co ¢ merecimento.

E preciso fazer “loucuras” para ter o prémio (“pagar micos” em rede nacional,
desafiar fobias, superar limitagdes). Essa ¢ a contrapartida que o apresentador
solicita dos participantes; a forma através da qual se materializa
simbolicamente o esfor¢co dos participantes; a forma com que se honra o
prémio. O esfor¢o ¢ medido, portanto, na quantidade de energia que se investe
no sentido de alcancgar o prémio (DE FARIA, 2007, p. 264).

Da exploragdo de simbolos sexuais femininos do Programa H até esta fase
solidariamente midiatica do Caldeirao do Huck, verifica-se uma mudanca de rumos, uma
guinada que coincide com o namoro e casamento (em 2004) com a também apresentadora
Angélica. Em 2017, a Rede Globo d4 a mesma guinada no programa de Angélica (Estrelas),
transformando-o no Estrelas Solidarias, uma estratégia mercadoldgica e de refor¢o de imagem
da emissora. Configura-se a telesolidariedade em familia nas tardes de sabado TV Globo

(KNEIPP; MORAES, 2019), um “casamento” que teve curta duragao: quatro meses.

apos adotar o discurso da solidariedade como tematica central, o Estrelas
Solidarias anuncia o fim da primeira fase do programa, ao tempo que

7Em 03 de agosto de 2002, segundo Memoéria Globo (2021, s. p.), “um homem foi algemado a seis mulheres durante seis dias,
com o objetivo de encontrar sua parceira ideal. Vigiados por cdmeras ligadas 24 horas por dia, os participantes "acorrentados’
eram obrigados a realizar um roteiro de atividades urbanas criado pela produgdo do programa. A cada semana era exibido um
episodio, com a eliminagdo de uma das pretendentes”.
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anunciava para o sabado, dia 26 de agosto, a estreia da nova fase da atragao,
agora denominada Estrelas do Brasil (uma volta ao formato original, com foco
na abordagem da cultura local). O ultimo episoédio consistiu na cobertura da
participagdo dos atores convidados do programa, que se inseriram no Crianga
Esperanca, uma estratégia anual da TV Globo em forma de show para
arrecadar recursos para os programas filantropicos que presta apoio Brasil
afora (KNEIPP; MORAES, 2019, p. 882).

O Caldeirdo do Huck conta com site, hospedado no portal Gshow?®, em que o internauta
pode rever programas e fazer inscri¢des para os quadros. O programa tem participacdo ativa
nas redes sociais, com pagina no Facebook’ e perfis no Instagram'® e Twitter'!. A pagina
pessoal do apresentador no Facebook 2 e os perfis no Instagram ' e Twitter!* sdo anteriores aos

do programa, conforme o Quadro 1, com dados atualizados até maio de 2021.

Quadro 1 — Comparativo entre as redes sociais de Luciano Huck e do Caldeirdo do Huck

Perfis do Caldeirao do Huck Perfis pessoais de Luciano Huck
Rede Criagdo Seguidores Rede Criagdo Seguidores
Facebook | maio/2017 935 lmnillﬂctlli?i das) Facebook | dezembro/2010 18 milhoes
Instagram | maio/2017 795 mil Instagram | fevereiro/2012 19,7 milhoes
Twitter abril/2017 1,6 milhdo Twitter abril/2009 13,2 milhoes

Fonte: elaborado pelos autores (2021).

Ao contrario dos perfis do programa, em suas redes sociais o apresentador tem uma
atuacao notadamente politica, caracterizada, atualmente, por criticas ao atual governo, o que
gera engajamento diferenciado dos perfis do programa. No entanto, em 1° de janeiro de 2019,
por exemplo, postou em suas redes sociais Twitter e Instagram mensagens de boa sorte ao
presidente Jair Bolsonaro. Depois de varios posts com criticas indiretas a situacao do pais em
assuntos como desmatamento, desniveis sociais, mais de um ano depois da posse do presidente,
Huck publica critica direta ao Governo Federal. Em 24 de abril de 2020, usando os perfis no

Instagram e no Twitter, criticou a demissao do ministro da Justica, Sergio Moro.

8 Disponivel em: https://gshow.globo.com/programas/caldeirao-do-huck/. Acesso em: 12 maio 2021.
° Disponivel em: https://www.facebook.com/caldeiraodohuck. Acesso em: 12 maio 2021.

19 Disponivel em: https://www.instagram.com/caldeiraodohuck/?hl=pt-br. Acesso em: 12 maio 2021.
' Disponivel em: https:/twitter.com/caldeiraodohuck. Acesso em: 12 maio 2021.

12 Disponivel em: https://www.facebook.com/LucianoHuck. Acesso em: 12 maio 2021.

13 Disponivel em: https://www.instagram.com/lucianohuck/. Acesso em: 12 maio 2021.

14 Disponivel em: https:/twitter.com/LucianoHuck. Acesso em: 12 maio 2021.


https://gshow.globo.com/programas/caldeirao-do-huck/
https://www.facebook.com/caldeiraodohuck
https://www.instagram.com/caldeiraodohuck/?hl=pt-br
https://twitter.com/caldeiraodohuck
https://www.facebook.com/LucianoHuck
https://www.instagram.com/lucianohuck/
https://twitter.com/LucianoHuck
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Quando observamos o transbordamento do conteudo da televisao, de forma a ampliar e
buscar estabelecer o didlogo continuo com espectador, temos a caracterizagdo de uma narrativa
transmidia, que trata de uma historia que se desdobra através de diversas plataformas de midia,
“cada uma delas contribuindo de forma distinta para o universo” (JENKINS, 2009, p. 384).
Fechine (2013) estabelece algumas estratégias de transmidiagdo que propagam e expandem 0s
contetidos de uma midia regente — neste caso especifico, trata-se da televisdo. Sendo que as
estratégias de propagagao possuem conteudos reformatados e informativos e as de expansao
possuem contetidos de extensao textual e ludica. No caso especifico das redes sociais digitais
do Caldeirdo do Hulk, os conteudos publicados nas redes sociais digitais Facebook, Instagram
e Twitter caracterizam uma narrativa transmidia porque apresentam conteudos que ampliam o

universo do programa exibido pela televisao, a exemplo da postagem abaixo (Figura 1).

Figura 1 — Postagem no Facebook
ﬁ% Caldeirdo do Huck @
‘-w 2 de junho 35 20:32 - @

Fique ligado nessa participagdo cheia de regozijo prevista para ir ao ar
no dia 19/6! #Caldeirdo

&

GSHOW.GLOEO.COM

Gil do Vigor se empolga em reencontro com Fiuk nos
bastidores do 'Caldeirdo’: 'Aiii, eu te amo'

Fonte: https://www.facebook.com/caldeiraodohuck. Acesso em: 12 maio 2021.

Trata-se de uma estratégia de propagacao que antecipa o contetido do programa futuro,
com contetdo reformatado (bastidores do programa publicado no dia 2 junho). A mesma
estratégia de transmidiacao se repete nos perfis do Instagram, no Twitter e também no portal de

noticias Gshow.

As “pontes” com o publico
Filantropia, solidariedade ou assistencialismo? Afinal, como enquadrar essa estratégia

de cativar o publico, ganhar mentes e coracdes, e arregimentar patrocinadores nesta
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microestrutura da economia politica da comunicac¢ao? Filantropia, do grego @iloc (amor) e
dvOpomog (homem), significa “1. Amor a humanidade. 2. Grande generosidade para com os
outros seres humanos” (DICIONARIO PRIBERAM, 2021, s.p).

Solidariedade (do latim solidus), por sua vez, também utilizada no sentido juridico (de
corresponsabilidade) aponta para uma acdo duradoura, desprovida de outros interesses que nao
sejam o bem comum (MORAES, 2019). Midiatizada, a solidariedade ganha outra conotacao.
Conforme Garcia-Canclini (2008), ocorre a tele-solidariedade, estratégia comum nas maratonas

de ajuda aos carentes.

Atores e atrizes, mais ou menos atraentes, que pedem colaboragdes ao publico,
permitem que os espectadores se relacionem com a pentria social sem o mal-
estar provocado pelos noticiarios. [...] Isso protege a dignidade dos “carentes”
e o direito dos consumidores de comprar sem culpa o que ¢ produzido pelos
patrocinadores das tele-maratonas. Esses programas de televisdo também
poderiam chamar-se de “Hood Robin” ou “robinhoodismo de ida e volta™:
pede-se dinheiro aos pobres para dé-lo aos ricos, que, logo depois, irdo reparti-
lo entre os pobres (GARCiA—CANCLINI, 2008, p. 86).

Ainda segundo Dicionario Priberam (2021, s.p), assistencialismo ¢ “doutrina ou pratica
politica que defende a assisténcia aos mais carenciados da sociedade (por vezes usado em
sentido depreciativo, referindo-se a medidas ou promessas demagdgicas)”. A presenca do termo
“promessas demagogicas” leva a outro terreno de analise, pois demagogia (vem de demagogo,
do grego demagogos, condutor do povo, chefe do povo) €, entre outras defini¢des, “discurso ou
acdo que visa manipular as paixdes e os sentimentos do eleitorado para conquista facil de poder
politico”. Logo, visto por este angulo, o termo assistencialismo carrega essa conotag¢ao de troca,
promessa, de interesse politico.

Sob o olhar do Servigo Social, o problema vai mais além. Assistencialismo ¢ a pratica
assistencial desvinculada de agdes conscientizadoras, reparadoras ou erradicadoras do atraso
que motivou a situagdo em que foi necessaria a intervengdo do Estado (ALAYON, 1995). Dai

a inflexao que o assistencialismo visa preencher lacunas de um Estado ausente.

Se acreditarmos, por exemplo, que a simples implementacdo de algumas
atividades de bem-estar social, sem apontar para a erradicacdo das causas
profundas do atraso, ¢ a “férmula” e a panaceia para solucionar os problemas
sociais, estaremos, sem duvida, imersos no cretinismo do assistencialismo
(ALAYON, 1995, p. 43).

Essa auséncia estratégica de um olhar reparador sobre os problemas cumpre claros

objetivos de dominag@o numa estrutura social marcada pela divisdo de classes. Para Alayon
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(1995, p. 15), “o assistencialismo ¢ uma das atividades sociais que historicamente as classes
dominantes implementaram para reduzir minimamente a miséria que geravam e para perpetuar
o sistema de exploracdo”. O autor chama a atencdo para a mistificagao de que a superagao dos
problemas seria tarefa de responsabilidade do proprio assistido, através de seu esforco
individual. E que a desigualdade social ¢ natural e, portanto, inquestionavel.

Nesse terreno de interesses, entra em cena a solidariedade. A caridade salva, tanto os
pobres, naturalmente pobres, quanto os ricos que a praticam, na chamada gestao da pobreza.
“O pobre pode, aceitando sua condi¢ao de pobreza, auxiliar os ricos para que estes pratiquem a
caridade — a suprema virtude cristd — e obtenham a salvagdo. Dessa forma, os pobres também
obteriam a sua propria salvagdo” (WALBER; SILVA, 2006, p. 32).

Assim, partindo do principio de tratar-se de estratégias baseadas numa solidariedade
midiatica e midiatizada, no espectro de agdes mercantilistas € com foco principal na audiéncia
e na exposicao da figura do apresentador como solidario, denominamos assistencialismo high
tech a estratégia midiatica do programa. O assistencialismo Aigh tech seria, entdo, uma narrativa
ludica para enquadrar a estratégia assistencialista em estruturas de entretenimento, com estética
refinada e abordagem de aspectos da vida social ligados a temas atuais como a inovagao € ao
empreendedorismo, com as devidas conexdes mercadologicas no sentido de coprodugdo do

material midiatico. Afinal, no capitalismo artista, tudo ¢ envolvido pelas

malhas da imagem e do divertimento, ¢ tudo o que é espetaculo se cruza com
o imperativo comercial: o capitalismo artista criou um império transestético
proliferante em que se misturam design € star-system, criagao ¢ entertainment,
cultura e show business, arte ¢ comunicacdo, vanguarda ¢ moda
(LIPOVETSKY; SERROY, 2015, s. p.).

Esse volume de informagdes dos MCM ¢ linimento para o esfor¢o laboral e outros
problemas, pois “compensa a curto prazo as frustragdes sofridas no trabalho, na familia e da
educagdo. O consumo de bens de entretenimento alivia, em aspectos determinados, os
individuos do processo do trabalho e possibilita um tipo de satisfacdo substitutiva”
(BUSELMEIER, 1985, p. 38).

Aqui encontramos pistas do encantamento exercido pelo apresentador. Segundo
Buselmeier (1985, p. 26), o receptor se identifica “com os destinos artisticos de outros, ao se
imaginar sendo o herdi cheio de sucesso, por todos os lados cortejado, cujos gestos, olhares,
roupa, penteado ele tenta, volta e meia, imitar diante do espelho”.

Freud explica. Essa relagcdo do olhar-se por meio do outro tem conexdo com estruturas

psicoldgicas, em que “o outro entra em consideracdo de maneira bem regular como modelo,
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objeto, ajudante e adversario” (FREUD, 2019, p. 35). Mas ndo apenas isso. Também estaria
conectado a capacidade de persuasdo, que por sua vez depende das virtudes retoricas do
emissor. Em qualquer terreno ou area de atuagdo, pois a retérica, segundo Aristoteles (2015),

consegue descobrir os meios de persuasdo sobre qualquer assunto.

persuade-se pelo carater quando o discurso ¢ proferido de tal maneira que
deixa a impressdo de o orador ser digno de fé. [...] pela disposicdo dos
ouvintes, quando estes sdo levados a sentir emogao por meio do discurso, pois
0s juizos que emitimos variam conforme sentimos tristeza ou alegria, amor ou
odio. [...] pelo discurso, quando mostramos a verdade ou o que parece verdade,
a partir do que ¢ persuasivo em cada caso particular (ARISTOTELES, 2015,
p. 63).

Além da persuasdo, o ambiente televisivo contribui para um cendrio de fascinagdo, em
que coexistem herdis da cultura de massa, os olimpianos modernos (MORIN, 1997), incluidos
os apresentadores de TV (animadores, aponta o autor, que viram astros do cinema). Sao figuras
publicas cuja vida e obra interessam a industria do entretenimento. S3o parte da midia e a
estimulam por seus romances, suas viagens e estilos de vida. “Até mesmo seu trabalho ¢ uma
espécie de grande divertimento, voltado a glorificacao de sua propria imagem, ao culto do seu
proprio dublé (duplo)” (MORIN, 1997, p. 75).

Agrega-se a esse panorama aspectos de projecao e identificagao do telespectador (agora
também internauta) com o apresentador, como diz Miceli (1972) em A noite da Madrinha. O
autor fala, ainda, em “uma espécie de pacto afetivo” entre o programa (referindo-se a Hebe
Camargo) e o espectador.

Ha que se considerar uma diferenga primordial nesse terreno de sentidos produzidos.
Enquanto Hebe Camargo dirige-se ao publico no sentido de manter o referencial da atmosfera
familiar, a madrinha, o doce e carinhoso protdtipo de dona de casa ordeira, Luciano Huck, com
seu Caldeirao em nova versao, parece apontar para um ideal de mundo solidario, descontraido,
divertido, onde o sucesso ¢ recompensa do esfor¢co em seus quadros de jogos.

Esse ambiente de diversdo ¢ construido a partir da experiéncia dos produtores de
contetdo, que, segundo Sodré (2006), sdo estudiosos dos fenomenos midiaticos ligados ao
terreno das sensibilidades. O objetivo ¢ gerar prazer.

Mas a televisao, com seus modos de producao e custos elevados, implica em disciplina
que, agregada ao carisma pessoal, significa, conforme Weber (2004), uma ferramenta para o
lider carismatico expandir quantitativamente sua domina¢do. Mas, afinal, o que ¢ um lider

carismatico?
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Sao pessoas portadoras de dons especiais (do ponto de vista fisico e espiritual). Na
analise de Weber (2004, p. 326), o lider carismatico “deve fazer milagres, se pretende ser um
profeta, e realizar atos heroicos, se pretende ser um lider guerreiro. Mas, sobretudo, deve
‘provar’ sua missao divina no bem-estar daqueles que a ele devotamente se entregam”.

Enquanto a atuacgdo politica do lider vem alicer¢ada em estruturas burocraticas, que
respondem a aspectos econdomicos do cotidiano (as necessidades materiais, inclusive), o
carisma nao conhece as mesmas leis. A dominagao carismatica esta no terreno dos afetos, fora
da rotina cotidiana, na medida em que, quem a ela se submete, legitima a dominacao de um

lider que pode conduzi-los para o bem ou para o mal.

O portador do carisma assume as tarefas que considera adequadas e exige
obediéncia e adesdo em virtude de sua missao. Se as encontra, ou ndo, depende
do éxito. Se aqueles aos quais ele se sente enviado ndo reconhecem sua
missdo, sua exigéncia fracassa. Se o reconhecem, é o senhor deles enquanto
sabe manter seu reconhecimento mediante “provas” (WEBER, 2004, p. 324).

O que une lider e liderados? Na concep¢do freudiana, aspectos psicoldgicos
sintetizados na relagdo da massa (o rebanho), que ndo pode viver sem o lider (o senhor). “Se a
necessidade da massa vem ao encontro do lider, este, no entanto, tem de corresponder por meio
de qualidades pessoais” (FREUD, 2019, p. 55).

Le Bon (2018, p. 122) chama isso de prestigio, uma “espécie de dominio que um
individuo, uma obra ou uma ideia exerce sobre nosso espirito”. O prestigio, prossegue o autor,
¢ chave-mestra para todo tipo de dominagao. Ha dois tipos de prestigio: o adquirido ou artificial

e o pessoal. Freud (2019) sintetiza essas diferengas:

O primeiro ¢ concedido a pessoas pelo nome, pela riqueza e pela reputacéo, e
a opinides, obras de arte e afins, pela tradicdo. Visto que em todos os casos
ele remonta ao passado, pouco nos ajudara nessa influéncia enigmatica. O
prestigio pessoal adere a poucas pessoas, que gragas a ele se tornam lideres, e
faz com que tudo lhes obedeca como que sob efeito de um encanto magnético
(FREUD, 2019, p. 56).

Como exemplo de prestigio artificial ou adquirido exercido por pessoas, Le Bon (2018)
cita casos de militares fardados ou magistrados de toga, principes e reis com seus trajes. Mas o
prestigio esté relacionado, também, a ideias, obras literarias e artisticas. “Existem certos nomes
e certas coisas que ninguém ousaria tocar. A obra de Homero desperta no leitor moderno um
incontestavel e imenso tédio; mas quem ousaria dizé-lo?”” (LE BON, 2018, p. 123). Quanto ao

prestigio pessoal, o autor cita lideres com alto grau dessa forma de prestigio (Buda, Maom¢,
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Jesus e Napoledo), que “possuiam seu poder de fascinacdo bem antes de se tornarem ilustres, e
sem ele ndo teriam se tornado ilustres” (LE BON, 2018, p. 124).

Guardadas as devidas propor¢des com os personagens citados por Le Bon, o prestigio
de Luciano Huck pode ser considerado um dos fatores que, aliado a conjuntura atual, o levou
ao cendrio politico brasileiro. Embora ainda nao tenha sido candidato a cargo eletivo, a inclusao
sistematica de seu nome no cendrio eleitoral, que inclui uma desisténcia!® de candidatura a
presidente, em 2018, também suscita debates sobre o futuro, na medida que o desenho das urnas
para 2022 ainda ndo esta consolidado. Segundo Amado (2021, s. p.), o apresentador “da sinais
de desisténcia, mas ainda ndo bateu o martelo sobre candidatura”, um cendrio que envolveria
uma possivel substituicdo ao também apresentador Faustdo, a partir de dezembro de 2021.

Depois de quase trés décadas na midia, ancorado em outra marca (a Rede Globo, marca
guarda-chuva), Luciano Huck transformou-se também numa marca (individual, personificada,
inclusive, na sua imagem de homem de negdcios). A marca ¢ “uma conexao simbolica e afetiva
estabelecida entre uma organizagdo, sua oferta material, intangivel e aspiracional e as pessoas
as quais se destina” (PEREZ, 2004, p. 10). Entende-se como organizagdo, nesse caso, nao
apenas a emissora, mas a propria politica enquanto institui¢ao social. E, como toda
marca, “tende ao desgaste, pela sua suscetibilidade entropica” (PEREZ, 2004, p. 12). Vai dai a
eterna busca dos produtores de midia por novos quadros, novas histdrias a serem contadas para

entreter o publico.

Diante disso, percebemos que, se ndo injetarmos constantemente energia na
marca, ela perde sua atratividade, sua pregnancia, desgasta-se, degrada-se ¢
pode desaparecer. [...] A marca deve estar constantemente se auto-
referenciando. [...] ha que se prover esse “abastecimento” com investimento
publicitario e promocional (PEREZ, 2004, p. 13).

Os consumidores da marca Luciano Huck, por exemplo, seja por meio da TV, das redes
sociais ou do cenario politico, estdo adotando um posicionamento social, dando mostras do que
gostam e quem sdo. “Uma marca existe em um espago psicologico, na mente das pessoas, dos
consumidores. Consiste em uma entidade perceptual, com contetdo psiquico definido, mas que
¢ absolutamente dindmico, organico e flexivel” (PEREZ, 2004, p. 47).

E a politica esta sempre a procura de novas marcas, pois, no Brasil, a eleicdo ¢

interminavel, permanente, conceito defendido por Gomes (2004). Nas democracias liberais,

15 “Depois de muito ensaiar e de até ganhar o apoio publico do ex-presidente Fernando Henrique Cardoso, o apresentador de
TV Luciano Huck desistiu de ser candidato a presidente da Republica. [...] A decis@o, segundo blogs de noticia, seria uma
resposta & TV Globo, que pediu que Huck definisse sua situagdo logo depois do Carnaval” (CIPRIANI, 2018, s. p.).
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prossegue o autor, a esfera civil pode reconfigurar posicionamentos e opinides a partir do acesso

diario e ininterrupto ao estoque de informacao politica inerente aos meios de comunicagao.

Se as industrias do entretenimento e da informagdo produzem e distribuem para
a esfera civil informagao sobre a esfera politica, os institutos de sondagem de
opinido geram ¢ distribuem para a esfera politica informagao sobre a esfera civil.
Do lado da esfera politica, isso significa que o sucesso eleitoral depende da
capacidade que teria o agente emissor do mundo politico de identificar e atender
percepcoes, disposigdes e opinides da esfera civil (GOMES, 2004, p. 113-114).

Rico e solidario, Luciano Huck acumulou capital politico com uma marca de empresario
bem-sucedido e de familia ajustada (pelos padrdes conservadores) e, mais recentemente,
premiando o talento e o esfor¢o de empreendedores e pessoas humildes através do Caldeirdo
do Huck. Elementos textuais de um de seus quadros (Figura 2) ddo uma ideia das caracteristicas
discursivas do apresentador. O texto foi submetido a um filtro do aplicativo WordCloud,

disponivel como ferramenta de edi¢dao de textos do Google Drive.

Figura 2 — Nuvem de termos mais recorrentes no quadro Lata Velha
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Fonte: elaborado pelos autores (2021).

Na transcri¢do das falas no quadro Lata velha, de 13 de margo de 2021, os termos mais
recorrentes sdo, respectivamente, “eu” e ‘“ndo”, o que coincide com as caracteristicas de
personalismo comum a lideres populistas e, ainda, indica controle do discurso, a disciplina que

Weber (2004) atesta como necessaria para a extensao dos dominios do lider.
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Evidente que o uso do “ndo” na fala nem sempre sinaliza para uma a¢ao negativa. No
aconselhamento sobre uma acdo perigosa em que o outro possa estar envolvido, por exemplo,
significa algo positivo, uma adverténcia, um cuidado (ndo faga isso, pois pode te matar!), mas
ainda assim um certo controle sobre a narrativa. Na forma impositiva, o “ndo”, assim como o
«

eu”, aponta para um discurso autoritdrio, natural dos efeitos de poder sobre os jogos

enunciativos (FOUCAULT, 1979).

Consideracoes

Depois de explorar imagens estereotipadas da mulher como parte do show midiatico,
agora ancorado na marca Rede Globo, Luciano Huck fez do programa uma marca. Ele proprio
também se transformou em uma, que por sua vez da credibilidade a outras marcas periféricas
como imagem prototipica. Virou garoto propaganda de si proprio e das empresas com as quais
tem parceria para levar adiante sua empreitada.

Entram nesse espectro de relagdes simbolicas seu carisma e capacidade retdrica.
Também a fascinacdo e a identificacdo do publico com o apresentador € com as condig¢des
sofisticadas de produgdo (e tematica) do programa. Para o receptor, os sentidos e as emogdes
produzidos nesse caldeirdo de entretenimento refor¢cam sensacdes de pertencimento social
(PEREZ, 2004), o que explica, em parte, o sucesso do programa e do apresentador.

Do ponto de vista da audiéncia, ¢ razoavel afirmar que, ap6s 27 anos na televisdo, dos
quais 21 na TV Globo, Luciano Huck virou garantia de espetaculo e agdes politicamente
corretas nas tardes de sdbado da emissora.

O assistencialismo versdo high tech do Caldeirdao do Huck ndo deixa de ser solidario,
porém cobra esfor¢co como prova de merecimento dos participantes dos jogos com intuito de
divertir o publico. Nesse sentido, ¢ vexatorio. E estratégico.

Com a disciplina dos lideres carismaticos e ancorado na marca guarda-chuva que o
recebeu desde o ano de 2000, Luciano Huck consegue estabelecer relagdes mercadoldgicas
duradouras e efetivas de modo a manter o programa no cendrio do hiperespetaculo, sob o ponto
de vista técnico e de linguagem.

Esse capital de prestigio junto ao publico € o que parece transforma-lo em uma espécie
de reserva técnica no cendrio eleitoral brasileiro, uma opgdo para um ambiente de extrema
polarizagdo de forgas politicas. Porém, € justamente o prestigio que o insere no terreno politico
(carregado de interesses nem sempre tao solidarios) que faz despertar olhares desconfiados para
sua solidariedade mididtica que, travestida de filantropia e misturada a um pacote de

entretenimento, soa também interesseira e estratégica.
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